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Region Varmland har det koordinerade ansvaret for varumarket Varmland.
Syftet ar framfoérallt att skapa forutsattningar for andra som vill bidra till
profileringen av Varmland. En tydlig och positiv bild av en plats gor att
attraktionskraften 0kar. En anledning att arbeta for 6kad attraktionskraft ar
att fa fler att flytta till eller stanna i lanet, att fa fler besokare och fa fler
foretag att etablera sig i regionen.

Region Varmland har med regelbundenhet genomfort externa undersokningar
och varumarkesmatningar av varumarket Varmland, dvs bilden av Varmland
utanfor Varmland. Region Varmland har genom denna undersokning
kompletterat tidigare genomforda matningar, med att mata bilden av
Varmland inom Varmland, hos personer som bor i lanet.

Tidigare matningar har haft utgangspunkt i Varmlandsstrategin och de atta

varmlandska styrkorna som namns i strategin, vilket fortsatt ar ett intresse i
fragan om saval den interna som den externa bilden av Varmland.

SKOGEN

s




GENOMFORANDE
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Syftet med undersokningen ar att kartlagga kdnnedom om och attityder till
Varmland hos personer som bor inom lanet. Ett annat syfte ar att gora
jamforelser med den undersdkning som genomférdes 2021, som var riktad till
personer som bor utanfér Varmland.

Malgruppen for undersdkningen ar boende i Varmlands 1an som ar 6ver 18 ar.
Urval har gjorts riksrepresentativt pa kon, alder och spridning i lanet.
Resultatet har aven viktas pa totalniva for en exakt fordelning motsvarande ett
"Varmland i miniatyr" utifran kon, alder och kommun. Hansyn har tagits till
urvalsforfarandet for undersokningen 20241, for att fa en jamférbarhet.

Datainsamlingen har skett i tva steg:

En enkatundersékning har genomforts i en webbpanel som ar slumpmassigt
rekryterad genom Norstat. Valet av undersdkningsmetod baseras pa att det ar
samma metod som den tidigare genomfdrda externa undersékningen, vilket
medfor en mer korrekt jamforelse. Datainsamlingsmetoden ar aven
kostnadseffektiv och har hog tillforlitlighet. Datainsamlingsperioden varade
mellan 221101- 221111, med svar fran 650 respondenter. Efter viktning av
resultatet motsvarar basen 648 respondenter.

Tva fokusgrupper har genomforts for att bilda en férdjupad forstaelse for
attityder till Varmland. | fokusgrupperna har aven deltagarna fatt reflektera
over delar av resultatet fran enkatundersdkningen. En fokusgrupp
genomfordes i Karlstad den 28/11 2022 med atta deltagare och en i Hagfors
den 29/11 2022 med atta deltagare.
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KON, ALDER OCH REGION

Norra Varmland
Antal: 70
Procent: 11

spuEEENEg,
[ e ea,

= Kvinna o
“__..---...... "‘
* ] % 0 s
= Man R *o, s Ostra Varmland
+  VastraVarmland % : Antal: 75
' Antal: 86 : ", Procent: 12
. . : .
o o o N Procent: 13 W S amaalala ‘~.,.. i
‘e o " T, "faappmnnnt®
o S

fﬁ V?\ ﬁ * Karlstadsregionen

' Antal: 419
% Procent: 64 R

*
* ‘0

.
0... ““
“"ssapgannnt®

= 18-34
= 35-49

50-64
m 65+

n=650



UTBILDNINGSNIVA

n=650

Grundskola/realskola

Gymnasium 244
Folkh6gskola 22
Hogskola/universitet (40
poang, gamla systemet) eller 85
mindre

Hogskola/universitet, mer an

60 poang (40 poang, gamla 240
systemet)
Annat 16
Totalt 650

Hogsta avslutade utbildning Antal svarande

38
3

13

37

100

Fordelning efter
viktat resultat

37

13

37

100



HUSHALL

Férdelning Antal

Civilstand I, Procent efter viktat hemma- Antal Fordel_n Ing
svarande Procent efter viktat
resultat varande svarande
barm resultat

Ensar_’nboenode (med eller utan 172 26 26
barn i hushallet) 0 463 71 73
Gift/partnerskap/sambo utan
barn i hushallet S0 +0 42 1 78 12 i
Gift/partner;kap/sambo med 172 26 o5 2 81 12 12
barn i hushallet
Bor tillsammans med féraldrar 20 3 : 15 2 2
Anka/Ankling 15 2 5 & - 1 1
Vill ej uppge 4 1 1 5 eller fler 3
et 7 1 1 Vill ej ange 1 0 0
Total 650 100 100 IS 650 A0 100

n=650



URSPRUNG OCH TIDIGARE BOENDE

Tid som boende i Varmland

s B I 29, Ursprung Tidigare boende

2-5ar I 5%

= Annan region/lan i Sverige
= FOdd i Varmland = Ej fodd i Varmland gion/ g

= Utomlands

0% 20% 40% 60% 80% 100% Bade i annan region och utomlands

= Bara bott i Varmland

n=650



BAKGRUND RESPONDENTER- FOKUSGRUPPER

Karistadgruppen _

Respondent 1 Kvinna
Respondent 2 27 Man
Respondent 3 35 Man
1 Respondent 4 53 Man
3 Respondent 5 56 Man
Respondent 6 63 Kvinna
Respondent 7 70 Man
® Man = Kvinna m 1834 =3549 50-64 =65+ Respondent 8 78 Kvinna
Kon
Respondent 1 30 Man
Respondent 2 32 Kvinna
Respondent 3 37 Man
1 Respondent 4 50 Kvinna
4 Respondent 5 55 Kvinna
Respondent 6 57 Man
Respondent 7 57 Man
= Man = Kvinna = 1834 %3549 5064 =65+ JEDIIere 75 Man

n=650



RESULTAT

BILDEN AV VARMLAND




VILKEN AR DIN BILD AV VARMLAND?

2022

0%

n=648

6%

10%

20% 30%
m 1 (Mycket negativ)

40%
2

50% 60% 70%
3 m4 m5 (Mycket positiv)

Vet ej

80%

90%

100%

65+ aringar svarar i hogre
utstrackning (69%) att de har en

mycket positiv bild av Varmland, i
jamforelse med 18-34 aringar (55%)
och 35-49 aringar (57%).




VILKEN AR DIN BILD AV VARMLAND?

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Det finns en positiv bild av Varmland

Intern 6%

saval internt och externt. Internt ar
bilden av Varmland mycket positiv.

Extern 1% 29% 9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 (Mycket negativ) 2 3 m4 m5 (Mycket positiv) Vet ej

Intern (2022) n=648
Extern (2021) n=3083




VARMLAND MED TRE ORD



VILKA POSITIVA ASSOCIATIONER HAR DU
TILL VARMLAND?

Natur och landskap I 23% "Vacker och omvaxlande natur,
mycket kultur, harliga manniskor

med humor och lite stollighet. Alla

Personlig anknytning/hemkénsla/slakt/uppvéaxt I 14% sjoar, hoga berg, med bade bra

vinter- som sommarsporter. Alla
naturupplevelser.”

Manniskorna och mentaliteten G 17%

Allmant vackert/trevligt/trivsamt och bra Il 8%

Bara positiva associationer/ allt i Varmland Il 7%

”Jag tycker om landskapet, staderna
ar fint uppbyggda och mysiga och
Lugnt och tryggt W 4% iz manniskorna upplever jag som mer
Fritid, resmal, kultur och néjen M 4% Vanlkomnande och hJaIpsammfa el
storre delen av resten av Sverige.”

Nationella kannetecken M 5%

Allt finns/nara till allt/variation/valmdjligheter M 3%
Dialekt W 2%
sTTTTTTT oo - Annat N 2%

EXEMPEL PA ANNAT:
Frihet, frisk luft, gott vatten och
tradition.

G | 0% 20% 40% 60% 80% 100%

e e

Inget svar/ vetej I 6%

e = ==

De svarande har fatt associera fritt. Kategorisering har skett i efterhand. n=648




Glesbygd, inskrankt och
socioekonomiska utmaningar
tillsammans med brister i
kollektivtrafik och kommunikationer
ar det som flest anger som negativt
med Varmland. Manga har inte haft
nagot negativt att ange.

” Glesbygd och bruksorter som
utarmas.”

"Intolerans, begransat utbud av
aktiviteter i stan, trangsynthet.”

” Kollektivtrafik/resa utan bil.”

VILKA NEGATIVA ASSOCIATIONER HAR DU

TILL VARMLAND?

Glesbygd/bondigt/utarmning

Motsattningar i mentalitet/inskrankthet

Bristande kommunikationer och kollektivtrafik
Raggarkultur/EPA-traktorer

Socioekonomiska utmaningar/jobb/fattigdom/kriminalitet
Sjukvarden

Karlstad/Karlstad-och storstadscentrering

Brister i politik och styrning

Brister inom natur och klimat

Dialekten

Langt till annan hemort,
norrman, turism och dyrt.

Annat

\

1

EXEMPEL PA ANNAT: 1
1

I

1

1

Inget svar/vet ej

n=648

IS 15%
BN 10%
Bl 7%
B 5%

M 4%

Ml 4%

B 3%

B 3%

B 3%
2%

B 3%

I 41%

0% 20% 40% 60%

80%

m 2022

100%



VILKA POSITIVA ASSOCIATIONER HAR DU
TILL VARMLAND?

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Natur och landskap

Manniskorna och mentaliteten

Personlig
anknytning/hemkansla/slakt/uppvaxt

Allmant vackert/trevligt/trivsamt och
bra

Bara positiva associationer/ allt i
Varmland

2022 n=648
2021 n=3083

TOPP 5 INTERNT
B =

B
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| EZ
| &

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Inget svar/
vet ej=6%

TOPP 5 EXTERNT

Natur och landskap - 22%

Dialekten/varmlandskan . 11%

Skogen . 9%

Vanlighet, trevliga/glada
manniskor . 8%

Vackert/fint l 7%

0% 20% 40% 60% 80%

Inget svar/
vet €j=23%

u Extern

100%

Naturen ar det som flest namner
som positiva associationer till
Varmland. Personer som bor i lanet
har inte samma tydliga koppling till
skogen som den externa

malgruppen har.

Bada fokusgrupperna beskriver den
nara tillgangen till naturen som
nagot positivt med Varmland.




VILKA NEGATIVA ASSOCIATIONER HAR DU
TILL VARMLAND?

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

TOPP 5 INTERNT TOPP 5 EXTERNT
Bilden av Varmland som glesbygd Glesbygd/bondigt/utarmning - 15% Avlagset belaget/langt bort l 7%
finns bade internt och externt. Det ar
manga bade internt och externt som
inte kunnat ange negativa Motsattningar i mentalitet/inskrankthet . 10% Glesbygd/lantligt/bonnigt I 5%

associationer.

Bristande kommunikationer och
. 7% Dialekten | 5%

kollektivtrafik H ntern H Extern
Raggarkultur/EPA-traktorer [} 5% Ode/utfyttning || 5%
Socioekonomiska I40/ . . 0
utmaningar/jobb/fattigdom/kriminalitet ° teilEylellysie I e
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Inget svar/ Inget svar/
vet €j=41% vet €j=63%

2022 n=648
2021 n=3083




UPPLEVELSEN AV AM BASSADORSKAP
FOR VARMLAND

Sex av tio uppger sig vara

ambassadorer for Varmland.

2022 % 24% 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 ®m4 m5 (I mycket stor utstrackning) Vet ej

"l vilken grad anser du att du &r en ambassador for Varmland?” Fragan stalldes med foljande fortydligande, "Det vill sdga pratar gott om lanet i olika
situationer”. n=648




En fordjupning har gjorts gallande
ifall tidigare bostadssituation har en
inverkan pa upplevelsen av
ambassadorskap for Varmland.

De som tidigare enbart bott i
Varmland och annat Ian svarar hogst
pa skalan. De som tidigare bott
utomlands svarar i hogre
utstrackning att de inte alls upplever
ett ambassadorskap for Varmland.

FORDJUPNING- UPPLEVELSEN AV
AMBASSADORSKAP FOR VARMLAND

Tidigare bott i annat lan 9% 26%

Inte bott ndgon anannstans an Varmland I 5% 23%
i, 4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

| 1 (Inte alls) 2 3 m4 m5 (I mycket stor utstrackning) Vet ej

"l vilken grad anser du att du &r en ambassador fér Varmland?” Fragan stalldes med foljande fortydligande, "Det vill sdga pratar gott
om lanet i olika situationer”. Inte bott nagon annanstans an Varmland, n=273. Tidigare bott i annat 1an=260. Tidigare bott i annan
region och utomlands, n=71. Tidigare bott utomlands, n=43.



UPPLEVELSEN AV EN STARK OCH
POSITIV BILD EXTERNT AV VARMLAND

64% upplever en stark och positiv

bild av Varmland utanfor lanets
grans.

2022 1% 5% 24% 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 (Inte alls) 2 3 m4 m5 (I mycket stor utstrackning) Vet gj

"I vilken grad upplever du att bilden av Varmland ar stark och positiv utanfér lanets granser?” n=648




VAD VI BERATTAR OM VARMLAND

Om naturen

Om Varmland som allmant bra, lugnt, tryggt,
vackert och trevligt

I 19%
0%

Om sport, kultur, upplevelser och sevardheter

Om det goda laget- vi har allt/nara till allt [l 8%

Om manniskorna och mentaliteten [l 7%
B 5%

Om Varmland som boende- och jobbmiljo

Om Karlstad och universitetet | 3%

Ovrigt 1l 5%
Vet ej/inget svar [l 10%

0% 20%

Nar du pratar med andra om Varmland, vad beréttar du da? (Oppet svar) n=648

34%

40% 60%

80%

100%

| stort svarar respondenterna att de pratar om
Varmland i positiva ordalag. Tva negativa
aspekter som respondenterna tar upp om
Varmland &r att utbudet pa butiker och annan
service eller tjanster ar begransad, samt
byggandet i Karlstad. Manga respondenter
hanvisar tillbaka till tidigare svar istallet for att
besvara fragan, varav en hogre andel "vet
ej/inget svar”.

"Om kulturpersonerna t.ex. Selma Lagerlof, Lars
Lerin, om ishockeyn och Farjestad Det vackra
landskapet, besoksmal som Ransbytapeten,
skidakning i Branas, Karlstad universitet”

m 2022

"Naturen och att varmlanningen ar lattsam till
sinnelaget. Det ordnar sig, gor det inte det sa
kvittar det.”

"Naturen, nara till bade friluftsliv och stadsliv.
igger bra mellan Stockholm, Géteborg och Oslo”




INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

BILDEN AV VARMLAND

Synen pa varmlanningen
Bada grupperna talar om varmlanningar som utmarkande i Sverige pa att vara stolta over sitt lan.

Varmlanningen beskrivs som go, glad, stollig, Iattsam, lugn, Iatt att fa kontakt med, pratglad, pigg och
hjalpsam. Framfoérallt dialekten har en betydande roll fér varmlanningen.

"Nu &r dialekt charmigt och ar en del av ens personlighet.”

Dialekten som identitetsmarkor
Kéanslan av att vara varmlanning ligger mycket i spraket och dialekten. De aldre i Karlstadgruppen uttrycker
sarskilt hur olika dialekter kan avsl6ja var i Varmland en person ar ifran, men rads att de dialekterna haller

pa att forsvinna. Den yngre malgruppen ser dock dialekter som en uppatgaende trend, framfor allt pa
landsbygden i Varmland.

” Manga unga i Varmland pratar bred varmléandska. Det hérs redan nar man kommer ut mot
Edsvalla eller Valberg, mycket mer dialekt. Dialekten blir en tydlig markér utéver geografin.”

Hagforsgruppen talar dven om hur manga dialekter det finns i Varmland och att varje by har en egen dialekt.

"Ta en Hagforsbo som &ker till Ostmark, de far prata engelska med varandra.”



INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

BILDEN AV VARMLAND

Aldres karlek till VAarmland

Det sker en diskussion i grupperna angaende aldres tendens att uttrycka en mycket positiv bild infor

Varmland. En forklaring pa de aldres mycket positiva installning i enkatresultatet kan vara att de helt enkelt
bott i Varmland langre an den yngre generationen,

”Jag tror att de sex procenten som svarar neutralt ar sadana som nyss flyttat hit. Nar man
bott har lange bérjar man gilla det mer.”

Hagforsgruppen talar om att den aldre malgruppen i hégre utstrackning uppskattar de varden som Varmland
erbjuder,

”Ju aldre man blir desto mer uppskattar man att bo sa har nara naturen ocksa.”

Hagforsgruppen talar dven om att det finns en stravan om att lamna hembygden och upptacka annat som
ung, sedan atervander man som aldre.

"Viljan att inte vara kvar i hembygden som ung, den har alltid funnits.”



INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

BILDEN AV VARMLAND

Kommunala skillnader i platsanknytning

Alla personer i Hagforsgruppen ger uttryck for att identifiera sig som varmlanningar,

”Aven nér jag bodde p& annan ort var jag varmlanning.”
Grupperna skiljer sig at dar flera i Karlstadgruppen uttalat inte kdnner sig som en varmlanning,

"Jag kan lika garna bo i Karlstad som i Linkdping. Regioner och geografiska platser ar inte lika
viktigt langre.”

Hagforsgruppen talar vidare kring anknytningstendenser i olika kommuner i Varmland.

"Sunne ar valdigt patriotiska, jag hade bekanta som undrade hur jag kunde vilja flytta till
Munkfors.”

Hagforsgruppen talar dven om andra fall dar det finns konkurrens mellan orter, sasom Hagfors och Ekshérad,
eller mellan Forshaga och Deje. Orterna vill havda sin sjalvstandighet och inte beblanda sig med den andra
orten.



INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

BILDEN AV VARMLAND

En distinktion mellan Karlstad och "resten av Varmland”

Karlstadgruppen beskriver Karlstad som en plats dar mycket finns, da Karlstad ar centrat i Varmland dar alla
satsningar gors. | Karlstad finns arbetsplatser, sjukhuset, universitetet, kdpcenter, det ar dessutom nara till
det mesta, sasom natur eller sportevenemang. Hagforsgruppen talar aven om att det ar Karlstad som sitter
pa utbudet till det mesta,

"Vill man ga pa forestéllningar ar det svart, da ar det Karlstad som galler.”

Karlstad stélls av bada grupperna som en motpol mot resten av Varmland,

"Det finns tva Varmland, det finns Karlstad och sedan resten av Varmland.”

Hagforsgruppen talar om att det i Karlstad inte finns natur, skog och lugn pa samma satt som i évriga
Varmland. Karlstadborna talar aven om att Varmland ar lugnt och skont, utanfér Karlstad. Hagforsgruppen
beskriver Karlstad som "stockholmifierat”. Karlstadgruppen talar i liknande termer om storstadsmentaliteten
som hardare och kallare an ute i resten av Varmland.

"Den goa glada varmlanningen finns kanske inte kanske kvar, utanfér Karlstad i sa fall.”

En diskussion sker i Karlstadgruppen om att kanslan kring Karlstad kan bero pa att Karlstad ar for stort och
att omsattningen av manniskor pa grund av universitetet paverkar sammanhallningen,

"Kanske att det ar mycket inflyttning och omflyttning. Man far inte hemmakaénslan, for att det
hela tiden byts folk.”



RESULTAT

VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED




I \(I LKEN UTSTRACKNING FORKNIPPAR DU vé'rdnﬁfaE’Erfﬁgzruﬁi‘?é’lii?ég
VARMLAND MED... med vacker natur.

| 6stra Varmland tycker farre att
det finns intressanta
jobbmajligheter jamfort med
ovriga delar av lanet. | vastra

Bra boendeforutsatiningar 8% 15 [ ~ Varmland upplevs
jobbmojligheterna mest positivt.
Bra forutsattningar for sport- och fritidsaktiviteter 2% 12% _% o . .
| norra Varmland forknippas
Varmland i hogre grad med bra
Rikt kutturutoud tfegee 18 (NS boendeférutsattningar och
vacker natur.
Kvinnor forknippar i hogre grad
Intressanta utbildningsmajligheter 1I/06% 25% _ 5% an man, Varmland med ett rikt
kulturutbud, intressant

Intressanta jobbmojligheter . 11% 38% _ 9% beSOksr_nal_OCh Intressant
utbildningsutbud.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 m4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet €]

n=648




En fordjupning har gjorts gallande
skillnader i vad de olika

aldersgrupperna forknippar
Varmland med.

FORDJUPNING- MEDELVARDE PER ALDERSGRUPP |
VAD DE FORKNIPPAR VARMLAND MED

Intressanta

Intressanta

utbildnings-

Ett intressant

Ett rikt kulturutbud

Bra férutséattningar

fér sport-och

Bra boende-

Vacker natur

jobbméjligheter

besoksmal

foérutsattningar

méjligheter fritidsaktiviteter
18-34 ar 3,4 3,9 4,0 3,8 4,2 4,0 4,7
35-49 ar 3,3 3,6 4,1 3,9 4.3 4,0 4.8
50-64 ar 3,4 3,7 4,5 4,2 4.4 41 4,9
65+ ar 3,4 4,0 4,6 4,3 4,4 4,1 4,9

Svarsalternativet "vet ej” ar exkluderat i medelvardesberakningarna. 18-34 ar, n=148-160. 35-49 ar, n=122-136. 50-64 ar, n=139-
154. 65+ ar, n=165-196.




| VILKEN UTSTRACKNING FORKNIPPAR DU

VARMLAND MED...

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Vacker natur Intern

Extern

Bra boendeforutsattningar Intern

Extern

Bra forutsattningar for sport- och fritidsaktiviteter Intern
Extern

Rikt kulturutbud Intern

Extern

Ett intressant bes6ksmal Intern

Extern

Intressanta utbildningsmaojligheter Intern
Extern

Intressanta jobbmaojligheter Intern

Extern

m 1 (Inte alls) 2 3
Intern (2022) n=648

Extern (2021) n=3083

20

1% 9%

1W63% 18%

4% 21% - 22%  sEE 43%
1% 12% 6 e 3 %
3% 19% o 32% IS 31%

O ° o o
1 3% 18% o 39% [ 3 %
B 8% 25% 0 23% (G 32%

PNV A —— 1

1 4% 25% 3% T 12%
(] 0 (]
1% 5% 25% L 40% ST S
0% 19% L 13% 5 47%

B 11% 38% L 29% D 9%
4% 17% . 9% B9 48%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet gj

Den interna och externa

uppfattningen skiljer sig signifikant
at pa alla pastaenden.




STYRKOR - VARMLANDSSTRATEGIN

| VILKEN UTSTRACKNING FORKNIPPAR DU
VARMLAND MED...

Skog - som bas for naringslivet 1k3% 12% _%

Skog - naturen som plats for rekreation och friluftsliv 1% 4_%

Residensstaden Karlstad ' 7% 22% _3%

Strategiskt lage mellan Oslo och Stockhoim 4% 15 NS
Karlstads universitet :ls 7% 19% _ 7%

Livskraftig region med platser som ger livskvalitet for manniskor 16'6% 23% xR
Konkurrenskraftigt naringsliv 1I6 8% 33% _ 10%

Kultur och kreativitet 1% 4% 22% _3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 m4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet ej

n=648

Kvinnor forknippar i hogre grad, an
man, Varmland med kultur och
kreativitet, med Vanern, samt
naturen som plats for rekreation och
friluftsliv.

Personer aldre an 50 ar forknippar i
hogre grad, Varmland med kultur
och Kkreativitet.

Yngre personer, 18-34 ar forknippar

inte Varmland med Residensstaden

Karlstad, i lika stor utstrackning som
personer dver 34 ar.

Vastra Varmland forknippar i hogre
grad Varmland med ett strategiskt
lage mellan Oslo och Stockholm.




FORDJUPNING- MEDELVARDE PER ALDERSGRUPP |
VAD DE FORKNIPPAR VARMLAND MED

Livskraftig Skog - naturen

Konkurrens- region m ¢ iskt 13 . )

OfKH .e > el Karlstads Sl Residens- . som plats fér Skog - som bas
kraftigt platser som ger ' . mellan Oslo Vénern : e
. : . . " universitet staden Karlstad rekreation och for naringslivet

naringsliv livskvalitet for och Stockholm sriluftsliv

manniskor

Kultur och

kreativitet

En fordjupning har gjorts gallande
skillnader i vad de olika

aldersgrupperna forknippar 18-34 ar 3,7 35 3,8 4,0 41 3.8 4.4 45 4.2
Varmland med.

35-49 ar 3,7 3,5 3,8 3,9 4,1 4,0 4,4 4,7 4,2
50-64 ar 4,1 3,6 3,9 3,8 4,3 4,0 4,5 4,7 4,4
65+ ar 4,2 3,6 3,9 3,9 4,2 4,0 4,4 4,6 4,4

Svarsalternativet "vet ej” ar exkluderat i medelvardesberakningarna. 18-34 ar, n=148-160. 35-49 ar, n=122-136. 50-64 ar, n=139-
154. 65+ ar, n=165-196.




| VILKEN UTSTRACKNING FORKNIPPAR DU
VARMLAND MED...

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Skog - som bas for naringslivet Intern 1638% 12%
Extern M'5% 21% S 32% e 23%
Skog - naturen som plats for rekreation och friluftsliv Intern 19 494 28 Y4 N G
Extern M62%  15% D 86% . 13%
Vanern Intern 1B6:3% 10% s ] o

Extern IENT% 21% % . 15% Den interna och externa
Residensstaden Karlstad Intern JMT9% 22% B S uppfattningen skiljer sig signifikant
Extern IENE% 22% g% I 18% at pa alla pastaenden.
Strategiskt l&ge mellan Oslo och Stockholm Intern 1W64% 15% o 35% I, %
Extern NN 12% 26% S 22% | ERvaEs 20%
Karlstads universitet Intern I 7% 19% L 86% e, %
Extern NN 10% 23% S 21% v 27%
Livskraftig region med platser som ger livskvalitet for manniskor Intern 1H6/5% 23% o Aa% IS A%
Extern HEETT10% 27% S 22% e 30%
Konkurrenskraftigt naringsliv Intern 186" 7% 33% o 86% I 10%
Extern [IENENNT13% 26% C11% EEa 40%
Kultur och kreativitet Intern 1864% 22% DA% e/, 3 %
Extern HEEET12% 28% S 19% e 28%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls) 2 3 ®m4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet gj
Intern (2022) n=648
Extern (2021) n=3083




INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED

Natur

Naturen utmarker sig i vad fokusgrupperna forknippar Varmland med. Bada fokusgrupperna lagger stort
varde i den varmlandska naturen och uttrycker en stolthet éver den. Grupperna styrker hur naturen ar en
tillgang for alla, da den alltid finns nara. Grupperna betonar dven variationen i naturen, med olika
landskapstyper, fran platt i sédra Varmland till fjalimiljo i norra Varmland och mycket av saval skog som sjoar.

"Det &r manga som fragar mig om jag inte saknar vastkusten, men det gor jag inte. Det ar inte
langt man behdver aka for att fa se en obruten horisont, ja mycket sjéar och badvikar har.”

Bra boendeférutsattningar

Bada grupperna talar om att det ar billigt att bo i Varmland, men att boende i Karlstadomradet ar dyrt och
tatbebyggt, "Tre mil fran Karlstad sjunker priserna drastiskt.”. Grupperna talar om hur alla inte har rad att bo i
de nyproduktioner som byggs i Karlstad,

"Det &r inte bostader det ar brist pa, utan diversiteten som inte finns dar.”
Hagforsgruppen tillagger,

"Runt har kan du fa en herrgérd fér ndgra miljoner. Det finns manga unika hus. Aker man
uppover far man mycket for pengarna.”



VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED

Sport- och fritidsaktiviteter

INSPEL FRAN Bada grupperna anser att Varmland har bra forutsattningar for sport och fritidsaktiviteter, dels med bakgrund
i ett starkt foreningsliv i Varmland, dels for den varmlandska naturtillgangen. Aktiviteter som namns ar bland

FOK s annat laxfiske, skidor i Branas eller Ski Sunne, skidtunneln i Torsby, hastsport, rally, hockey, bandy,
u - innebandy, fotboll, samt friluftsaktiviteter i den varmlandska naturen.

GRU PPERNA ”Sjélv sysslar jag med langfardsskridskor. Det &r manga som aker hit for det,
da vi har manga bra sjoar fér det. ”

Ett rikt kulturutbud

Bada grupperna namner en rad kulturella kdnnetecken sasom Lars Lerin, Sandgrund, Selma Lagerlof,
Marbacka, Dragspelsstdmman i Ransater, Vastana teater, Musikteatern i Karlstad, dansband, sasom Sven
Ingvars eller Vikingarna. Hagforsgruppen betonar sarskilt de kdnda personerna Jimmy Jansson, Monica
Zetterlund och Christer Sjégren som ar fran Hagfors.

Angaende det faktiska utbudet av kultur ar alla inte helt samstammiga. Generellt uttrycker bada grupperna
att det finns ett rikt kulturutbud, dock uttalar en deltagare i Karlstadgruppen,

"Kulturlivet och det kreativa upplever jag inte som sarskilt bra, darfor har jag svart
att kAnna mig hemma har”.

Hagforsgruppen talar om att kulturutbudet ar sémre i norra Varmland,

"Grédnsen gar vid Sunne, sedan hander det inte sa mycket mer”.



INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED

Ett intressant bes6ksmal

Hagforsgruppen talar om att brist pa hotellplatser hindrar turism i norra Varmland och att det inte finns sa
mycket kulturella aktiviteter som lockar turister,

"De som besoker Varmland vill ha bekvamligheterna ocksa, hotellen tar slut uppat.
Skidorterna finns ocksa, men det ar inte kultur. ”.

Karlstadgruppen talar om en rad resmal som kan locka turister. Tidigare namnda kulturella aktiviteter kan
locka turister, sasom att bes6ka Sandgrund. Sportaktiviteter kan locka turism, sasom att bes6ka Ski Sunne
eller se pa hockey pa Lofbergs arena. Naturupplevelser som alg eller baversafari namns. Naturen anses vara
den storta tillgangen,

"Mycket gront, naturen cykelbanor, skog vatten.”

Intressanta utbildningsmdéjligheter

Karlstadgruppen betonar variationen i utbildningsmajligheter med Forshagaakademin, Lillerud, S6dra viken,
Karlstads universitetet och Ingesund. Hagforsgruppen betonar att Karlstad sitter pa mycket av
utbildningsmajligheterna, men fyller pa med att det finns varierat utbud pa inriktningar i olika orter, sasom
sportinriktning i Torsby. Gruppen betonar,

"Det finns mycket specialinriktningar pa olika orter. Det ar lite spannande”.



INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED

Intressanta jobbmdjligheter

Bada grupperna har en positiv spontan installning till jobbmojligheterna i Varmland, men kommer i vidare
diskussion in pa begransningar i arbetsmarknaden i olika delar av Varmland. Karlstadgruppen kommer in pa
en diskussion om jobbmojligheterna i Karlstad, jamfort med resterande delar av Varmland.

"Karlstad med omnejd ar en tignstemannastad. Vi har varit duktiga pa att
plocka hit myndigheter.”

Grupperna talar vidare om skillnader inom olika delar av Varmland. Hagforsgruppen patalar,
"I norra Varmland finns det mycket farre foretag.”

”| 6stra Varmland ar det hog arbetsloshet.”

"Vastra Varmland ligger nara gransen till Norge, det ar skogsbruket och de har ett stort
sjukhus. Véastra Varmland har nérhet till Uddevalla. Séffle har manga intressanta industrier.”

Karlstadgruppen resonerat,

”| 6stra Varmland finns det ju nastan inga jobb alls.”

"Véstra Varmland tédnker nog att Karlstad &r deras storort, dar finns det jobb. Det finns ocksa
en hel del jobb i vastra Varmland, dar de har hela handelssystemet dar det ar latt att fa jobb.”



RESULTAT

ATT ARBETA, BO | OCH RESA TILL VARMLAND




HUR ATTRAKTIVT TYCKER DU VARMLAND AR

ATT...

arbeta i 1 4% 20%

T _%
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m 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 m4 m5 (Mycket attraktivt) Vet ej

"Hur attraktivt tycker du att det ar att arbeta i Varmland?” Och "Hur attraktivt tycker du att det ar att bo i Varmland?” n=648

90%

9%
Personer over 50 ar upplever det

mer attraktivt att bade bo och arbeta

i Varmland, sarskKilt upplever
personer 6ver 65 ar det som
attraktivt att bo i Varmland.

100%




HUR ATTRAKTIVT TYCKER DU VARMLAND AR
ATT...

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

e . 12 9% _ 29% uppfalt)ti?nign;rgsil?grh s?gt;rgr:q?fikant
Extern . 11% 30% _ 20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

bade gallande att bo och arbeta.

B 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 m4 m5 (Mycket attraktivt) Vet ej

Intern (2022), "Hur attraktivt tycker du att det ar att arbeta i Varmland?” och "Hur attraktivt tycker du att det ar att bo i Varmland? n=648
Extern (2021), "Hur attraktivt tycker du Varmland verkar vara som region att arbeta i?” och "Hur attraktivt tycker du Varmland verkar vara som region att bo i?”

n=3083




| stora drag redogor respondenterna
for bade positiva och negativa
aspekter om Varmland som lan att
arbeta i. Manga respondenter talar
for ett bra och uppfyllande arbetsliv i
Varmland.

Flertalet respondenter talar om att
det finns jobbmajligheter i Varmland,
men att det kan vara en viss typ av
jobb och krava en viss typ av
utbildning. Jobbmajligheterna
beskrivs inte som attraktiva i
nationella matt matt, utan arbeten i
Norge eller storre stader lockar mer,
dels i hur utmanande arbetena ar,
dels hur valbetalda arbetena ar.

VARMLAND SOM LAN ATT ARBETA |

Det finns ganska bra
med jobbmajligheter i
Varmland/Karlstad da
flera storre
myndigheter finns har.

Trivs mycket bra. . - .
Jamforelsevis med vanner Oem man ar speomallserz_;\d nom
i storstaderna har jag mer _nagot ar det"svart at’E hitta dom

pengar dver efter fasta jobben Lojtanfor §torstaderna. Jag
kostnader. Finns mycket har SV?” att hitta _utman_g nde
utmanade jobb aven pa .Joobb’ Vlllfet quer t”.! en .Iar'm'gre
mindre orter niva och Iggre Ion". For mlg"ar det
ett val jag behovt och gora.

Jag har ett jobb som innebar resor, men

tycker att det ar bra att ha basen i Spontant tror jag inte att manniskor
Varmland.

utifran ar lockade av att arbeta i

Varmland , det ar inte har "det hander ”

Motivera garna ditt svar: (Hur attraktivt tycker du att det ar att arbeta i Varmland?) n=283



Respondenterna talar i stort gott om
Varmland som lan att bo i. Varmland
beskrivs som lugnt och tryggt. En
fordel med att bo i Varmland ar att
lanet erbjuder en stor variation i
fritidsaktiviteter med stor
naturtillgang, samt mojlighet till
kultur- och sportaktiviteter.

Respondenterna redogor for att
Varmland ligger strategiskt till i
Sverige i relation till andra storre
stader, dock upplevs
kollektivtrafiken vara bristfallig for
att transportera sig inom och ut fran
lanet.

VARMLAND SOM LAN ATT BO |

Stora valmajligheter
bade natur, kultur

stad och landsbygd.

Goda jobbmdjligheter, fina
vandringsleder, golf,
utférsakning, ishockey, bandy,

motorsport, fina
inomhusarenor etc.

Motivera garna ditt svar: (Hur attraktivt tycker du att det ar att bo i Varmland?) n=272

Relativt nara till det mesta. Inom 3 h
restid finns 3 av Skandinaviens stdrsta
stader. Det ar nara till vatten nastan var

man an bor och Vanern ar valdigt fin.

Mja... fast med
Varmland menar jag
saklart Karlstad.
Ovriga orter kénns
inte alls attraktiva.

Jag trivs i storsta allmanhet. Fin natur,
bra maojligheter till mycket, men som allt
annat finns sjalvklart nackdelar. Daligt
med kollektivtrafik, men eftersom jag
har tillgang till bil bekymrar det inte mig.




VARDEN VID VAL AV BOSTADSORT =« ¢+

storst betydelse vid val av
bostadsort, motsvarande siffra for
65+ -aringarna ar 21%.

Bra boendeférutsattningar 71% Vikten av utbildningsmojligheter ar
lag generellt sett, men aven dar
vacker natur [N == anger 14% av 18-34 -aringarna att
intressanta utbildningsmojligheter
e har storst betydelse, mot 5% hos
Stakt/vanner [N 55 v
65+ -aringarna och 2% av 50-64 -
_ o aringarna.
Intressanta jobbméjligheter | EEGKTKRENG 7
Bra forutsattningar for sport- och 1o W 2022 Naturen visar '.sig"generellt Hale av
fritidsaktiviteter I - stor betydelse i Varmland, men dar
toppar den aldsta aldersgruppen. 68
Rikt kulturutbud [ 24% % av 65+ -aringarna anger vacker
natur som ett varde med storst
Intressanta utbildningsméjligheter [l % betydelse vid val av bostadsort,
P \ jamfort med 49 % av 35-49 -
il EXEMPEL PA ANNAT: : Annat | 2% aringarna och 54% bland 18-34 -
: komm?::;;?c;r:aeTIg;isbild. i ari nga rma.
L T R 0% 20% 40% 60% 80% 100%

e e =

"Vilka av nedanstdende alternativ har storst betydelse for dig, vid val av bostadsort?”. Du kan kryssa max tre alternativ. (ordningen slumpas)
n=648




VARDEN VID VAL AV BOSTADSORT

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Bra boendeforutsattningar | ————— 1 Bra boendeférutsattningar har storre
betydelse for varmlanningar an
vaokernanr . personer utanfor énet, medan
intressanta jobbmojligheter har
Slakt/vanner _%55% mindre betydelse for personer i

Varmland an personer utanfor lanet.

37%

Intressanta jobbmojligheter

40% Y Vacker natur och slakt och vanner
Bra forutsattningar for sport- och - 21% m Extarn tlal’ storre" betydelse for per§0rler [
fritidsaktiviteter 19% Varmland an personer utanfor lanet.
Rikt kulturutbud S 1%
Intressanta utbildningsmojligheter l 6;/;’/0
Annat l 23//
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Du kan kryssa max tre alternativ. (ordningen slumpas). Formuleringen pa fragan var nagot annorlunda i den externa matningen.
Intern (2022), "Vilka av nedanstaende alternativ har storst betydelse for dig, vid val av bostadsort?” n=648
Extern (2021), "Vad har hogst attraktionsvarde for dig av nedanstaende faktorer, vid val av bostadsort?” n=3083




REKOMMENDERA FLYTT TILL
VARMLAND

100%
89%
80%
60%
= 2022
40%
20%
7%
4%
o — ]
Ja Nej Vet €j

Skulle du rekommendera nagon att flytta till Varmland? n=648

Nio av tio varmlanningar skulle

rekommendera nagon att flytta till
lanet.




REKOMMENDERA FLYTT TILL VARMLAND

Om man planerar en flytt till
Varmland i férvag med redan
klara arbetsmojligheter sa

Respondenterna talar i stora drag
om goda anledningar till att
rekommendera en flytt till Varmland.
Den storsta anledningen som

Vi har bade stads- och
lantligt liv. Vi har nara
till skogen, sjoar, natur,
om man vill, men vi har
aven en livlig stadsbild,
aven den nara.

skulle jag starkt
Vackert, tryggt och rekommendera Varmland till

) tr?vllga nastan alla.
varmlanningar.

namns ar naturtillgangen.
Respondenterna talar aven om att
Varmland som lan ar vackert, tryggt
trevligt och erbjuder ett gott
familjeliv.

Fér den som vill bilda familj och ha ett
relativt billigt boende med narhet till
natur och hog trygghet sa ar de stbrre
staderna i Varmland vart att flytta till,
skulle dock inte rekommendera att

For samma fordelar som jag sjalv
upplevt. Vanligt folk och vacker natur,
gott kulturutbud

flytta till de mindre orterna.

Motivera garna ditt svar: (Skulle du rekommendera nagon att flytta till Vdrmland?) n=212




VARMLAND SOM BESOKSMAL

Kvinnor och personer éver 50 ar
upplever Varmland mer attraktivt

som besdksmal, an vad man och
yngre personer gor.

2022 2% 14%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 m4 m5 (Mycket attraktivt) Vet ej

"Hur attraktivt tycker du Varmland ar som besoksmal?” n=648




VARMLAND SOM BESOKSMAL

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Intern 2% 14%

Den interna och externa

uppfattningen skiljer sig signifikant.

Extern 4% 22% 10%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 m4 m5 (Mycket attraktivt) Vet ej

Intern (2022), "Hur attraktivt tycker du Varmland ar som bestksmal?” n=648
Extern (2021), ” Hur attraktivt tycker du Varmland verkar vara som bestksmal?” n=3083




Respondenterna betonar att det
finns en stor variation i vad
Varmland erbjuder som besdksmal.
Varmland lockar framforallt
naturintresserade med sin
naturtillgang. Varmland lockar aven
kulturintresserade med
litteraturhistoriska platser kopplade
till forfattare sasom Selma Lagerlof
och Gustaf Froding, samt
konstintresserade med exempelvis
Lerin-muséet. Sportintresserade kan
exempelvis ta del av hockey pa
Lofbergs arena eller aka skidor i
Branas.

VARMLAND SOM BESOKSMAL

Manga bestksmal bade i
staderna och ute i de
mindre orterna. Lars
Lerins konsthall, alla
hembygdsgardar och

muséer, Vastana teater

mm.

Varmland ar ett utmarkt resmal for
miljéturism. Nar jag bodde i en storstad var
det den har typen av plats jag ville komma

till pa helger eller pa mer avkopplande
semester. Det ar férmodligen inte for alla
men det finns en definitiv malmarknad.

Valdigt fin natur med mycket

Naturbaserade mal, skog och vatten. Skulle dock
fiske kanot, behdvas nagon attraktion i
timmerflotte. Karlstad, en nojespark, stor och
Skidakning, langd och bra aventyrspark eller liknande

utfor, kultur, Marbacka, som drar folk. Branas ar fint
Alster, Lerinmuséet. resmal pa vintern om man gillar
skidor.

Finns s& manga fina unika stéllen att
upptacka i Varmland, t.ex. Lurd och andra
Oar i Vanern. Skogen med djurliv, svamp
och bar helt utan féroreningar.
Shoppingstallen utéver det vanliga som

Wiksfors i Langserud med vedugnsbakade
pizzor eller Esters café som ar en riktig
parla. Teatern i Saffle ar nagot alldeles

extra.

Motivera garna ditt svar: (Hur attraktivt tycker du Varmland ar som besdoksmal?) n=185



VARMLANDS STYRKOR SOM
BESOKSMAL

Naturen/naturupplevelser 94%
Kultur [ 53% Kvinnor och 65+ aringar anser att
kultur ar en av Varmlands styrkor
Vinteraktiviteter [N 49% som besdksmal.

Sommaraktiviteter  [IEEEEEG——— 52%

Norra Varmland svarar i hogre

Matupplevelser R 20% utstrackning att vinteraktiviteter och
matupplevelser ar styrkor hos

Varmland som besdksmal.

|
Intressant historik G 349% 2022

Specifikt evenemang M 8%
: Véanner/familj [N 30%
EXEMPEL PA ANNAT:

|
|
Vastana teater, Rallycross, :
Gammelvala, fiske och hockey. "

I

Annat M 4%

Inget/Varmland lockar inte | 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Flervalsfraga.
2022 n=648




VARMLANDS STYRKOR SOM
BESOKSMAL

JAMFORELSE INTERN OCH EXTERN BILD

Nt U N,/ NatUT U Pl S D — 94%
Kultur | — 53%
Vinteraktiviteter |————— 4.0%
Sommaraktiviteter | 52%
Matupplevelser [EG_—_—_—__, 20%
H Intern
Intressant historik [ IE———— 3% - Exiern
Specifikt evenemang S 8%
Véanner/familj [——— 30%
Annat [,8%

Inget/Varmland lockar inte  fed®y go
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Flervalsfraga.
Intern (2022), “Vad av foljande tycker du ar Varmlands styrkor som besdksmal?” n=648
Extern (2021), "Vad skulle framst locka dig att besdka Varmland?” n=3083

Den interna och externa

uppfattningen skiljer sig signifikant
at pa alla pastaenden.




ATT ARBETA, BO | OCH RESA TILL VARMLAND

Vilka lockas till att arbeta i Varmland

INSPEL FRAN | Karlstadgruppen ar en av fokusgruppdeltagarna civilingenjor. Deltagaren redogor for att pappersindustrin ar
en stor arbetsgivare for civilingenjorer i Varmland och att manga studiekamrater har flyttat ifran Varmland

FOKUS eftersom de inte vill arbeta inom pappersindustrin. Deltagaren betonar att pappersindustrin borde
- marknadsfdras battre, en annan deltagare flikar in,

GRUPPERNA

"Nagot som vi ska halla i ar pappersklustret. Det &r den stora motorn i Varmland.”
Hagforsgruppen medfor,
"Vi har ju skogen och stalet, det &r det som &r varan bas.”
Karlstadgruppen uttrycker att utbudet av jobb ar begransat till vissa sektorer.

"Det finns en viss typ av jobb, tidnstemanna- och industrijobb.
Inom det kreativa finns inte mycket.”

Hagforsgruppen talar dven om att utbudet av olika jobb inom specifika branscher kan vara begransat i
Varmland,

"Du far nastan vara teknikintresserad om det ska vara intressant. [...] Fér de som har hog
utbildning eller om man har nagot specifikt intresse, da kanske det inte finns sa mycket
intressant har.”




INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

ATT ARBETA, BO | OCH RESA TILL VARMLAND

Vad lockar till att bo i Varmland

Karlstadgruppen betonar laget i Karlstad, vilket kan vara en motivering till att bo i Varmland.

"Karlstad ligger bra till i relation till Oslo, Goteborg och Stockholm. Det ar inga
stockholmshyror eller stockholmsloner.”

Karlstadgruppen talar aven om vardet i att Varmland ar glesbyggt som motivering till att bo i Varmland.
"Ganska lite folk pa ganska stor yta.”

Hagforsgruppen lyfter mojligheten till att vara ifred och 6ppenheten i saval bygd som landskap som en
tillgang. Naturen beskrivs som en drivkraft till att flytta till Varmland,

"Naturen &ar det som jag valt nar jag flyttade tillbaka. Jag seglar mycket,
men har bytt det mot skogen.”

Hagforsgruppen lyfter landsbygden i Varmland och kanslan av lattnad att Iamna storstaden. Till skillnad fran i
Stockholm hélsar manniskor i Varmland pa varandra. Kanslan av grannsamja lyfts,

"Man litar valdigt pa dem i ndromradet.”



INSPEL FRAN
FOKUS-
GRUPPERNA

ATT ARBETA, BO | OCH RESA TILL VARMLAND

Vilka lockas till att resa till Varmland

Grupperna talar om olika malgrupper som lockas att resa till Varmland. Karlstadgruppen patalar att mycket
tyskar lockas till turism i framforallt vastvarmland i och med allemansratten. Hagforsgruppen talar aven om
naturturismen med tillhérande lugn och att det framforallt lockar en éldre malgrupp,

"Unga idag vill ha mycket serverat och det ska vara attraktioner. Unga tror jag inte uppskattar
lugn, utan de aker till Kolmarden eller Liseberg.”

Det framkommer dock tendenser till ett 6kat intresse i naturen hos den yngre malgruppen, en deltagare i

Hagforsgruppen namner Happie camp som populéart bland yngre. Karlstadgruppen talar om hur tilltalande
Varmland ar for kvinnor respektive man att resa till. En manlig deltagare uttalar,

”Jag tror inte att jag hade akt hit. Jag ar inte intresserad av jakt, fiske och natur. Vad finns det
har fér mig?”

Hagforsgruppen talar om att kvinnor i storre utstrackning lockas till kulturella arrangemang och lyfter det som
en anledning for Varmland att locka fler kvinnor,

"Som beréttarladan i Sunne, folk reser fran nér och fjarran och stor andel av dem ar kvinnor.”



ANALYS




ANALYS

Analysen bestar i tre analysinriktningar
med olika fokus.

MALGRUPPS-

| gapanalysen behandlas de likheter och

ANPASSAD
skillnader som framkommer i den externa

och interna bilden av Varmland. GAPANAI-YS VARUMARKES-

For att mojliggéra malgruppsanpassad

varumarkesutveckling behandlas de

skillnader som framkommer mellan

olika malgrupper i den interna bilden

av Varmland.
|

En diskussion sker kring Varmland som
platsvarumarke i relation till andra lan,
regionala skillnader inom lanet och till olika
aldersgrupper. Forslag lamnas aven pa
framtida teman som kan vara intressanta
att undersoka vidare.
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GAPANALYS




ANALYSSTRUKTUR

Foljande likheter och skillnader mellan den interna och externa malgruppen
behandlas:

Bilden av Varmland
* Den positiva bilden av Varmland. GAPANALYS
* Positiva associationer

* Negativa associationer

Vad Varmland férknippas med
* Naturen

* Intressanta jobbmojligheter
» Starkare bild av Varmland internt m IIm

Att arbeta, bo i och resa till Varmland

* Olika varden internt och externt vid val av bostadsort

* Mer attraktivt att bo i Varmland an att arbeta i Varmland.
» Varden forknippade med Varmland som resmal




GAPANALYS

BILDEN AV VARMLAND

En positiv bild av Varmland
Den bild av Varmland som respondenterna i den externa och interna matningen, delar med sig av i
enkaten har genomgaende statistiskt signifikanta skillnader, forutom pa ett fatal fragor.

Bilden av Varmland ar positiv bade externt och internt, om an starkare positivt av de boende i
Varmland. 60% i den externa malgruppen svarar att deras bild av Varmland ar ganska eller mycket
positiv, mot 93% hos den interna malgruppen.

Positiva associationer
Malgrupperna har liknande positiva associationer om Varmland: vackert, naturen, manniskorna
och dialekten.

Negativa associationer

| bade den externa och interna malgruppen ar det manga som inte kan ange nagra negativa
associationer. Saval i den externa som interna malgruppen framkommer beskrivningar om
Varmland som ett landsbygdslan. | den interna gruppen framkommer aven bristande beskrivningar
om daliga vagar och kollektivtrafik som inte ar tiliganglig i delar av lanet. | den interna malgruppen
lyfts aven raggar- och Epa-kultur som negativa associationer. | den externa malgruppen ar det
respondenter som har dialekten och vadret som negativa associationer till Varmland.



GAPANALYS

VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED

Naturen

Varmlands natur ar en utmarkande kategori i hur positiv bilden &r hos bade den externa och
interna malgruppen, 45% i den externa malgruppen forknippar i mycket hog utstrackning Varmland
med vacker natur, motsvarande siffra for den interna malgruppen ar 83%. Samma galler for skogen
som plats for rekreation och friluftsliv, som bade den externa, 33% och den interna malgruppen,
67% svarar att de i mycket hog utstrackning forknippar Varmland med.

Intressanta jobbmdjligheter

Jobbmojligheter i Varmland ar en kategori som farre, bade internt och externt, férknippar Varmland
med. 8% i den externa malgruppen uppger sig inte alls forknippa Varmland med intressanta
jobbmojligheter, motsvarande siffra for den interna malgruppen ar 3%.

Starkare bild av Varmland internt

Den externa malgruppen tar genomgaende inte lika stark stallning i vad de forknippar Varmland
med som den interna malgruppen. Den externa malgruppen svarar genomgaende "vet e]j” i hogre
utstrackning an den interna malgruppen. Som mest svarar 48% i den externa malgruppen “vet ej”
pa fragan om de forknippar Varmland med intressanta jobbmojligheter. | Iagst grad svarar den
externa malgruppen "vet ej” nar det galler vacker natur, 9% och intressant besoksmal 12%. Den
interna malgruppen kommer som hogst upp i 10% som svarar "vet ej” nar det galler
konkurrenskraftigt naringsliv.



GAPANALYS

ATT ARBETA, BO | OCH RESA TILL VARMLAND

Olika varden internt och externt vid val av bostadsort

Skillnaderna mellan malgrupperna vid val av bostadsort ar signifikanta och som stérst vad galler
intressanta jobbmajligheter, bra boendeforutsattningar, vacker natur och slakt/vanner. For den
interna malgruppen ar bra boendeférutsattningar, vacker natur och slakt/vanner viktigare an for
den externa malgruppen. For den externa malgruppen ar intressanta jobbmojligheter viktigare an
for den interna malgruppen.

Mer attraktivt att bo i Varmland an att arbeta i Varmland

Att bo i Varmland skattas som ganska eller mycket attraktivt hos 34% i den externa malgruppen,
motsvarande siffra for att arbeta i Varmland ar 25%. Den interna bilden féljer samma monster,
med 87% som skattar Varmland som ganska eller mycket attraktivt att bo i, mot 66% nar det galler
att arbeta i Varmland.

Varden férknippade med Varmland som resmal

62% i den externa malgruppen svarar att Varmland ar ganska eller mycket attraktivt som resmal,

motsvarande siffra i den interna malgruppen ar 82%. Den interna malgruppen har hogre

frekvenser pa alla pastaenden pa fragan om vad som ar Varmlands styrkor som besdksmal,

forutom pastaendet "inget/Varmland lockar inte”, som 8% i den externa malgruppen anger. Den

externa och interna malgruppen ar i 6vrigt samstammiga och har samma topp tre-alternativ:

» Naturen/naturupplevelser har hogst frekvenser, 71% hos den externa malgruppen och 94% hos
den interna.

* Sommaraktiviteter ar det pastaendet med nast hogst frekvens hos den externa malgruppen,
43% och tredje hogsta hos den interna, 52%.

» Det tredje stOrsta alternativet hos den externa malgruppen ar kultur, 21% och nast storsta hos
den interna, 53%



ANALYS

MALGRUPPSANPASSAD VARUMARKESUTVECKLING




ANALYSSTRUKTUR

Respondenterna har delats upp i tre olika malgrupper utifran:

J Kon
. Geografisk indelning
«  Alder

| féljande avsnitt presenteras de skillnader som framkommer inom var malgrupp for sig. Forst presenteras kdnsskillnader, sedan
skillnader utifran geografisk indelning och till sist skillnader utifran alder.

Presentationen av skillnader inom malgrupperna foljer samma struktur for alla tre malgrupper, i féljande ordning:

1. Skriftlig sammanfattning
Inledningsvis ges en skriftlig dverblick for att tydliggdra vilka skillnader som finns inom malgruppen.

2. Skillnader i medelvarden

| nasta steg ges en visuell 6verblick i hur medelvarden skiljer sig 4t inom malgruppen, vilka som svarat lagst respektive hogst pa
skalfragorna (1-5 + vet ej). Skillnaderna i medelvarden delas upp pa fragor om:

* Bilden av Varmland

* Vad Varmland férknippas med

3. Signifikanta skillnader
For att ge verktyg att bedéma var skillnaderna vager tyngre presenteras till sist de signifikanta skillnader som framkommer inom
malgruppen.

Att en skillnad ar signifikant ar ett statistiskt matt pa att skillnaden i svar mellan olika undermalgrupper beror pa att
undermalgrupperna faktiskt skiljer sig at och darfor svarar olika. Att en skillnad ar signifikant méjliggér antagandet att skillnaderna i
svaren inte uppstatt av en slump.

De signifikanta skillnaderna delas upp i skalfragor och fragor med ett visst svarsalternativ.

* Rorande skalfragorna (1-5 + vet €j) ar de signifikanta skillnaderna som framkommer i denna undersoékning kopplade till den
tendens undermalgrupperna har till att svara alternativ 5. Det ges en visuell dverblick i hur undermalgrupperna har svarat olika,
vilka som svarar alternativ 5 i hogst respektive lagst grad.

» Gallande fragorna med ett visst svarsalternativ till en fraga, fokuserar de signifikanta skillnaderna pa den grad
undermalgrupperna valjer ett visst svarsalternativ, exempelvis "Kultur” pa fragan om vad som ar Varmlands styrka som
besoksmal. Det ges aven for detta en visuell dverblick i hur undermalgrupperna har svarat olika, vilka som valt ett svarsalternativ
i hogst respektive lagst grad.



1. SKRIFTLIG SAMMANFATTNING- KONSSKILLNADER

Varmland fér kvinnor

Kvinnor tar genomgaende starkare stallning i fragor om Varmland, men det finns ett monster i vad
de tar stallning till. Kvinnor forknippar i hogre utstrackning Varmland med:

* utbildningsmojligheter och universitetet.

* kreativitet och ett rikt kulturutbud.

* skogen som plats for rekreation och friluftsliv, samt Vanern.

Kvinnor ser Varmland som ett intressant besoksmal i hogre utstrackning. En av styrkorna i
Varmland som resmal som kvinnorna i hogre grad svarar ar kultur. Att kvinnor i hégre grad ser
Varmland som ett intressant besdksmal kan bero pa att de i hdgre utstrackning forknippar
Varmland med konkreta vardeerbjudanden.

Hur attraherar Varmland man?

Vid val av bostadsort ar sport- och fritidsaktiviteter viktigare for man an for kvinnor som skattar
slakt och vanner hogre. Att starka Varmland som plats att utdva sport-och fritidsaktiviteter kan
fungera som incitament for man att bo i Varmland.

Vid fokusgrupperna sker en vidare diskussion om Varmland som beséksmal for man. Den ena
fokusgruppen talar om hur Varmland lockar vissa malgrupper och att just alla man inte ar en del av
malgrupperna som lockas, framférallt de man som inte lockas av jakt, fiske och natur. En
diskussion sker i den andra fokusgruppen kring hur kultur i hdgre utstrackning lockar kvinnor an
man.Kravs andra varden som i hogre utstrackning tilltalar man eller kan kulturella upplevelser
paketeras annorlunda for att tilltala fler man?



2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
BILDEN AV VARMLAND

B Man = Kvinnor
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Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
Man n=297-323 (av totalt 323)
Kvinnor n= 280-325 (av totalt 326)




Pa medelvardesniva ar det mycket
sma skillnader i uppfattning mellan
kvinnor och man. Kvinnor far i
majoriteten av fragorna nagot hogre

medelvarde.

Bade kvinnor och méan har sitt
hogsta respektive lagsta medelvarde
pa samma pastaende.

2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED (1/2)

B Man = Kvinnor
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aktiviteter

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
Man n=297-323 (av totalt 323)
Kvinnor n= 280-325 (av totalt 326)



2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED (2/2)

B Man ® Kvinnor
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Skog- naturen som Vanern Skog som bas fér  Strategiskt lage Kultur och Karlstads Residens-staden  Livskraftig region Konkurrens-kraftigt
plats for rekreation naringslivet mellan Oslo och kreativitet universitet Karlstad med platser som naringsliv
och friluftsliv Stockholm ger livskvalitet for
manniskor

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
Man n=297-323 (av totalt 323)
Kvinnor n= 280-325 (av totalt 326)




Skalfragorna ar i tabellen utmarkta
"Skalfraga”. Fragorna dar
respondenterna far valja ett
svarsalternativ ar markta "Viktigast
vid val av bostadsort”, "Varmland
som besdksmal” och "Styrkor som
besdksmal”, foljt av det
svarsalternativ den signifikanta
skillnaden syftar pa.

Kvinnor tar genomgaende starkare
stallning det vill saga, svarar i hogre
utstrackning alternativ 5,,
instammer helt i skalfragorna om
Varmland. Kvinnor utmarker sig
aven for att i hogre grad valja vissa
svarsalternativ pa fragorna med
svarsalternativ. Det gronmarkerade
pastaendet ar det pastaendet som
man utmarker sig for att i hogre
utstrackning valja an kvinnor.

3. SIGNIFIKANTA SKILLNADER “




1. SKRIFTLIG SAMMANFATTING- SKILLNADER UTIFRAN
GEOGRAFISKA INDELNINGAR

Olika uppfattningar i olika delar av lanet

Vid en statistisk analys dar Varmland delas in i fyra olika geografiska indelningar, norra, vastra, dstra och
Karlstadsregionen, visar analysen pa skillnader i uppfattningar, dar de kommuner som ingar i den norra och vastra
kategorin i hogre utstrackning tar stark stallning och svarar hogt pa skalorna, medan 6éstra Varmland och
Karlstadsregionen svarar lagre pa skalorna.

Norra och vastra Varmland férknippar i hogre utstrackning Varmland med samtliga pastaenden, bortsett fran tva
pastaenden "Residensstaden Karlstad” och "Vanern”, som Karlstadsregionen svarar hogst pa.

| fokusgrupperna sker diskussioner som féljer ett liknande moénster, med sarskild betoning pa en distinktion mellan
Karlstad och resten av Varmland. Karlstad har vardeerbjudanden som skKiljer sig dvriga Varmland och vice versa.
Skillnaderna mellan de geografiska kategorierna leder till fragor kring hur bilden av Varmland kan forstarkas i 0stra
Varmland och Karlstadsregionen? Sedan, hur kan distinktionen mellan Karlstad och resten av Varmland hanteras i
varumarkesfragan?

Utmarkande varden i olika delar av Varmland

Alla fyra indelningarna utmarker sig for olika preferenser i val av bostadsort:
* I norra Varmland ar det viktigast med sport-och fritidsaktiviteter

* |vastra Varmland ar det viktigast med slakt och vanner

* | 6stra Varmland ar det viktigast med vacker natur

* | Karlstadsregionen ar det viktigast med ett rikt kulturutbud

| fraga om Varmland som bes6ksmal svarar de olika indelningarna likriktat, forutom att norra Varmland utmarker
sig med att uppfatta vinteraktiviteter och matupplevelser som Varmlands styrkor som beséksmal.



Pa medelvardesniva ar det i regel
sma skillnader i uppfattning mellan
de olika geografiska kategorierna.

Vastra Varmland har hogst
medelvarde pa majoriteten av
fragorna och 6stra Varmland har det

lagsta medelvardet pa samtliga
fragor.

Samtliga geografiska kategorier har
sitt hogsta respektive lagsta
medelvarde pa samma fragor.

2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
BILDEN AV VARMLAND

H Karlstadsregionen  ®Vastra Varmland Norra Varmland ~ m Ostra Varmland
5,00
25 4,66 4,6
0 4,47 4,49 4,48
4,50 4,36 4,29 . 4,35 4,33
’ ,16
4,00 3,90 3 g5 > ;384383
3,50
3,00
2,50
2,00
1,50
1,00
Vilken ar din bild av Hur attraktivt tycker du att Hur attraktivt tycker du Hur attraktivt tycker du att | vilken grad upplever du att Utifran dina férutsattningar, i
Varmland? det ar att bo i Varmland? Varmland ar som det ar att arbeta i Varmland? bilden av Varmland ar stark vilken grad anser du att du ar
besoksmal? och positiv utanfor lanets en ambassador for
granser? Varmland?

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
Karlstadsregionen n=374-418 (av totalt 418)

Vastra Varmland n=73-84 (av totalt 84)

Norra Varmland n=60-69 (av totalt 69)

Ostra Varmland n=66-77 (av totalt 77)



2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED (1/2)

H Karlstadsregionen  ®Vastra Varmland Norra Varmland ~ m Ostra Varmland
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Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
Karlstadsregionen n=374-418 (av totalt 418)

Vastra Varmland n=73-84 (av totalt 84)

Norra Varmland n=60-69 (av totalt 69)

Ostra Varmland n=66-77 (av totalt 77)




Pa medelvardesniva ar det i regel
sma skillnader i uppfattning mellan
de olika geografiska kategorierna.

Vastra Varmland har hogst
medelvarde pa en majoritet av
pastaendena och Ostra Varmland
har lagst medelvarde pa en majoritet

av pastaendena.

Samtliga geografiska kategorier har
sitt hogsta medelvarde pa samma
pastaende och tre av de fyra
geografiska kategorierna har sitt
lagsta medelvarde pa samma
pastaende.

2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED (2/2)

H Karlstadsregionen  ®Vastra Varmland Norra Varmland ~ m Ostra Varmland
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Skog - naturen Vanern Strategiskt lage  Skog som bas for Karlstads Kultur och Residensstaden  Livskraftig region Konkurrenskraftigt
som plats fér mellan Oslo och naringslivet universitet kreativitet Karlstad med platser som naringsliv
rekreation och Stockholm ger livskvalitet for
friluftsliv manniskor

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
Karlstadsregionen n=374-418 (av totalt 418)

Vastra Varmland n=73-84 (av totalt 84)

Norra Varmland n=60-69 (av totalt 69)

Ostra Varmland n=66-77 (av totalt 77)



Tabellen visar de pastaenden dar
det finns statistiskt signifikanta
skillnader i svar mellan de olika

geografiska kategorierna, pa
svarsalternativ fem, det vill saga
instammer helt, pa undersékningens

gradskalor. Gron markering innebar
att kategorin i hogst utstrackning
svarat 5 pa skalan, medan bla
markering innebar att kategorin
svarat 5 i lagst grad.

3. SIGNIFIKANTA SKILLNADER- SKALFRAGOR

Karlstadsregionen | Vastra Varmland

Ambassadorskap fér Varmland

Intressanta jobbméjligheter

Intressanta
utbildningsmojligheter

Rikt kulturutbud

Bra boendeforutsattningar

Vacker natur

Konkurrenskraftigt naringsliv

Strategiskt lage mellan
Stockholm och Oslo

Residensstaden Karlstad

Vanern

Skog som plats f6r rekreation
och friluftsliv

Norra Varmland

Ostra Varmland




3. SIGNIFIKANTA SKILLNADER- ETT VISST
SVARSALTERNATIV

Karlstadsregionen Vastra Varmland Norra Varmland Ostra Varmland

| tabell t I Val av bostadsort-
abellen presenteras alla N

pastaenden déar det statistiskt fritidsaktiviteter
signifikant skiljer sig i den grad den
geografiska kategorin anger ett
svarsalternativ. Gron markering
innebar att den geografiska

Val av bostadsort- rikt
kulturutbud

Val av bostadsort-
vacker natur

kategorin i hogst utstrackning valt
svarsalternativet, medan bla
markering tvartom innebar att den
geografiska kategorin i lagst
utstrackning angett
svarsalternativet.

Val av bostadsort- slakt
och vanner

Styrkor som
besoksmal-
vinteraktiviteter

Styrkor som
besdksmal-
matupplevelser




1. SKRIFTLIG SAMMANFATTNING (1/2)-
ALDERSSKILLNADER

Varden sarskilt forknippade med olika aldersgrupper
Vid en statistisk analys utifran alder framtrader flera statistisk signifikanta skillnader.

Den aldre malgruppen utmarker sig for att genomgaende ta stark positiv stallning i fragorna om Varmland. 65+-
aringarna skattar sin bild av Varmland hogst och tror aven i hogst grad pa en stark extern bild. 65+ aringarna
skattar aven att bo och arbeta i Varmland, samt Varmland som besdksmal hogst av alla aldersgrupper.
65+aringarna tillsammans med 50-64 -aringarna forknippar Varmland med:

* Intressanta jobb och bra lage mellan Oslo och Stockholm

*  Kultur

*  Sport och fritid

*  Naturen och dess koppling till naringslivet

35-49 -aringarna utmarker sig for att svara hogst pa skattningen av i vilken grad de anser sig vara ambassadorer
for Varmland. Men genomgaende svarar de statistiskt signifikant lagre an de andra aldersgrupperna i skalorna pa
vad de forknippar Varmland med. Pa fragorna dar ett svarsalternativ kan valjas utmarker sig inte aldersgruppen pa
samma vis, vilket kan innebara att aldersgruppen utmarker sig i sin tendens att svara neutralt pa skalfragor, mer
an att aldersgruppen de facto i lagre grad forknippar Varmland med de olika pastaendena.

18-34 -aringar skattar sin bild av Varmland, att bo i Varmland och graden de anser sig vara ambassadorer for
Varmland lagre. 18-34 -aringar svarar aven i lagre utstrackning att de férknippar Varmland med intressanta
jobbmoijligheter och vacker natur. Det som 18-34- aringar i hogst utstrackning i jamforelse med de andra
aldersgrupperna forknippar Varmland med ar utbildningsrelaterat:

* Intressanta utbildningsmadjligheter

*  Karlstads universitet



1. SKRIFTLIG SAMMANFATTNING (2/2)-
ALDERSSKILLNADER

Olika varden vid val av bostadsort

Viktigast vid val av bostadsort hos den aldre malgruppen, 65+ -aringar och 50-64 -aringar, ar:
* Bra boendeforutsattningar

e Ett rikt kulturutbud

* Vacker natur

FOr den yngsta malgruppen, 18-34 -aringar, ar det viktigaste:
* Intressanta jobbmadjligheter

* Intressanta utbildningsmajligheter

e Slakt och vanner

Skillnaderna speglar de olika levnadsforhallandena som alder kan medfdra, med mer fokus pa
utbildning och karriar i lagre aldrar, medan ett annat fokus pa fritid finns i de hégre aldrarna.

Varmland som resmal

| synen pa vad som ar Varmlands styrkor som bestksmal agerar 65+ -aringarna och 18-34 -
aringarna varandras motpoler. 65+ -aringarna anger naturen/naturupplevelser, kultur och
vinteraktiviteter i hogst grad medan 18-34 -aringarna anger alternativen i lagst grad. 18-34 -
aringarna anger vanner/familj som Varmlands styrka som resmal och 65+ -aringarna valjer det
alternativet i lagst grad.

| dvrigt ar de statistiskt signifikanta skillnaderna mellan malgrupperna fa i fraga om Varmlands
styrkor som besoksmal, vilket antyder pa en samlad bild som inte paverkas alltfor mycket av alder.



Pa medelvardesniva foljer
aldersgrupperna samma monster pa
samtliga fragor med nagot lagre
medelvarde bland de yngre och
nagot hogre bland de aldre.

65+ -aringarna har genomgaende
hogst medelvarde och 18 -34-
aringarna har lagst medelvarde pa
majoriteten av fragorna.

Samtliga alderskategorier har sitt
hogsta respektive lagsta medelvarde
pa samma fraga.

2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
BILDEN AV VARMLAND

B 18-34 aringar ™ 35-49 aringar 50-64 aringar W65+ aringar
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Vilken ar din bild av Hur attraktivt tycker du att Hur attraktivt tycker du Hur attraktivt tycker du att | vilken grad upplever du att Utifran dina férutsattningar, i
Varmland? det ar att bo i Varmland? Varmland ar som det ar att arbeta i Varmland? bilden av Varmland ar stark vilken grad anser du att du ar
besoksmal? och positiv utanfor lanets en ambassador for
granser? Varmland?

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
18-34 aringar n= 148-161 (av totalt 161)

35-49 aringar n= 122-136 (av totalt 136)

50-64 aringar n= 139-154 (av totalt 154)

65+ aringar n= 162-197 (av totalt 197)



Pa medelvardesniva foljer
aldersgrupperna samma monster pa
samtliga fragor med nagot lagre
medelvarde bland de yngre och
nagot hogre bland de aldre.

65+ -aringarna har hogst
medelvarde pa majoriteten av
pastaendena och 18-34 -aringarna

har lagst medelvarden, bortsett fran
pa pastaendena "intressanta
utbildningsmajligheter” och
"intressanta jobbmaojligheter” som
18-34- aringarna har hogre
medelvarde pa.

Samtliga alderskategorier har sitt
hogsta respektive lagsta medelvarde
pa samma pastaende.

2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-

VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED (1/2)

B 18-34 aringar ™ 35-49 aringar 50-64 aringar W65+ aringar
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Vacker natur Ett intressant besoksmal Bra forutsattningar for Ett rikt kulturutbud Bra Intressanta
sport- och boendeférutsattningar  utbildningsmajligheter
fritidsaktiviteter

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
18-34 aringar n= 148-161 (av totalt 161)

35-49 aringar n= 122-136 (av totalt 136)

50-64 aringar n= 139-154 (av totalt 154)

65+ aringar n= 162-197 (av totalt 197)

3,42 335 3,42

Intressanta
jobbmajligheter



Pa medelvardesniva foljer
aldersgrupperna samma monster pa
majoriteten av pastaendena med
nagot lagre medelvarde bland de
yngre och nagot hdgre bland de
aldre.

50-64 -aringarna har hogst
medelvarde pa majoriteten av
pastaendena och 18-34 -aringarna
har lagst medelvarden.

Pastaendet "Karlstads universitet”
har tvartom, 18-34 -aringarna hogst
medelvarde och 50-64 -aringarna
har lagst medelvarde.

Samtliga alderskategorier har sitt
hogsta respektive lagsta medelvarde
pa samma pastaende.

2. SKILLNADER | MEDELVARDEN-
VAD VARMLAND FORKNIPPAS MED (2/2)

B 18-34 aringar ™ 35-49 aringar 50-64 aringar W65+ aringar
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Skog - naturen Vanern Skog som bas fér  Strategiskt lage Kultur och Karlstads Residensstaden  Livskraftig region Konkurrenskraftigt
som plats fér naringslivet mellan Oslo och kreativitet universitet Karlstad med platser som naringsliv
rekreation och Stockholm ger livskvalitet for
friluftsliv manniskor

Medelvardesberakningarna gors pa det viktade resultatet och utifran den viktade basen i malgruppen. De som har svarat "vet ej” har exkluderats.
18-34 aringar n= 148-161 (av totalt 161)

35-49 aringar n= 122-136 (av totalt 136)

50-64 aringar n= 139-154 (av totalt 154)

65+ aringar n= 162-197 (av totalt 197)



3. SIGNIFIKANTA SKILLNADER- SKALFRAGOR

35-49 aringar 50-64 aringar 65+ aringar

18-34 aringar

Vilken ar din bild av Varmland?

Upplevelse av stark extern bild

Ambassadorskap for Varmland
Tabellen visar de pastaenden dar

det finns statistiskt signifikanta s e _

skillnader i svar mellan de olika Intressanta
élderskategorierna pé utbildningsméjligheter

svarsalternativ fem, instammer helt Rikt kulturutbud
pa undersokningens gradskalor.

. . . - Bra forutséattningar for sport-
Gron markering innebar att och fritidsaktiviteter

alderskategorin i hégst utstrackning S
svarat 5 pa skalan, medan bla
markering innebar att Kultur och kreativitet
alderskategorin svarat 5 i lagst grad.

Karlstads universitet

Strategiskt Idge mellan
Stockholm och Oslo

Skog som bas for naringslivet

Att arbeta i Varmland

Att bo i Varmland

Varmland som bes6ksmal




| tabellen presenteras alla
pastaenden dar det statistiskt
signifikant skKiljer sig i den grad
alderskategorierna anger ett
svarsalternativ. Gron markering

innebar att alderskategorin i hogst
utstrackning valt svarsalternativet,
medan bla markering tvartom
innebar att alderskategorin i lagst
utstrackning angett
svarsalternativet.

3. SIGNIFIKANTA SKILLNADER- ETT VISST
SVARSALTERNATIV

Val av bostadsort- intressanta
jobbmadjligheter

Val av bostadsort- intressanta
utbildningsmaéjligheter

Val av bostadsort- bra
boendeférutsattningar

Val av bostadsort- rikt kulturutbud

Val av bostadsort- vacker natur

Val av bostadsort- slékt och vanner

Styrkor som besoksmal- naturen/
naturupplevelser

Styrkor som besoksmal- kultur

Styrkor som besoksmal-
vinteraktiviteter

Styrkor som besoksmal- intressant
historik

Styrkor som besoksmal-
vanner/familj

18-34 aringar

35-49 aringar

50-64 aringar

65+ aringar




FORDJUPNING - SKILLNADER MELLAN 18-34 -ARINGAR

Likheter och skillnader mellan 18-25 -aringar och 26-34 -aringar

Gruppen 18-34 -aringar utmarker sig i att betrakta intressanta jobbmojligheter och
utbildningsmojligheter som viktigast vid val av bostadsort. Slakt och vanner ar aven viktigast vid val
av bostadsort och betraktas som en styrka i Varmland som besdksmail.

Intressanta utbildningsmojligheter och Karlstads universitet ar de varden som 18-34 -aringar i hog
utstrackning forknippar Varmland med, samtidigt ar intressanta utbildningsmajligheter en av de
viktigaste faktorerna vid val av bostadsort hos 18-34- aringarna. Intressanta jobbmaojligheter
betraktas aven som viktigast vid val av bostadsort, daremot ar 18-34 -aringarna de som i lagre
utstrackning forknippar Varmland med intressanta jobbmaojligheter.

En fordjupande analys har skett inom gruppen 18-34 -aringar dar aldersgruppen delats upp i tva
delar, 18-25 -aringar och 26-34 -aringar, for att urskilja ifall det finns nagon skillnad inom de yngre
och aldre inom aldersspannet. Tva signifikanta skillnader framkommer som sarskiljer 18-25 -
aringarna och 26-34 -aringarna gallande:

Utbildning som viktigast vid val av bostadsort
18-25 -aringarna (29%) skattar utbildning som viktigast vid val av bostadsort, jamfort med 26-34 -
aringarna (6%).

Sport- och fritidsaktiviteter som viktigast vid val av bostadsort
26-34 -aringarna (25%) skattar sport- och fritidsaktiviteter som viktigast vid val av bostadsort,
jamfort med 18-25 -aringarna (9%).

18-25 aringar n=55-57
26-34 aringar n=105-107



AVSLUTANDE KOMMENTAR

PLATSVARUMARKE




VARUMARKET VARMLAND | RELATION TILL ANDRA LAN

Platsens identitet och image

| arbetet med varumarken brukar begreppen identitet, image och profil forekomma. ldentiteten hos
en plats ar de unika kannetecken och egenskaper som definierar platsen och skiljer den fran andra
platser. Identiteten kan handla om geografiska egenskaper, kulturella traditioner, historiska
handelser, varderingar, malsattningar och andra specifika egenskaper for platsen. Image ar det
intryck som manniskor har av en plats, baserat pa vad de har hort, last eller sett om platsen. Profil ar
det intryck som avsandaren vill ge av sitt varumarke.

Att som lan vara distinkt och sarskiljande mot andra lan

En utmaning med att bygga upp ett platsvarumarke ar att det kan vara svart att skapa en stark och
distinkt identitet for en plats. Det kan ocksa vara svart att fa manniskor att forknippa en plats med
specifika fordelar eller kdannetecken, sasom att det ar en plats med fantastisk mat, vackert landskap
eller ett rikt kulturliv.

Varmlands varumarkesplattform har en koppling till Varmlands regionala utvecklingsstrategi,
Varmlandsstrategin. Den innehaller en vision, mission, |6ften och definierar en attityd som bottnar i
atta styrkor for lanet som sarpraglar Varmland och som lanets varumarkesarbete fokuserar pa. Bade
bilden som invanarna sjalva formedlar om lanet och de atta styrkorna ar nagot diffusa. Vacker natur,
skog, och trevliga manniskor finns ocksa pa andra platser. Hur kan tillgangarna som lanet har
paketeras sa att de skapar attraktionskraft? | varumarkesplattformen finns tre personlighetsdrag for
lanet; Vild och vacker, Varm och valkomnande, Vill och vagar. Analysen av enkat och fokusgrupper
visar att attityderna delvis finns underliggande i beskrivningarna av lanet, men inte samtliga och inte
framtradande. Personlighetsdragen kan vara stdd i arbetet framat, med att géra varumarket mer
distinkt och gora det sarskiljande fran andra Ian som ocksa har vacker natur, lugn och trevlig
atmosfar.



ENHETLIG BILD | HELA LANET

Kommunernas egna varumarke i relation till det lansévergripande varumarket

Varumarket Varmland och varumarkesplattformen har ambitionen att gora en paketering av
Varmlands vardeerbjudande och det foreligger en utmaning i att skapa en samsyn i hela lanet.
Varje kommun har sin egna profil och mer eller mindre definierat eget varumarke, baserat pa de
varden som lokalt finns inneboende och i dess omgivning. Det finns en konkurrenssituation som
forsvarar arbetet att samla lanets olika varden och tillsammans férena kommunerna i ett
gemensamt vardeerbjudande som ocksa haller den har distinktheten. For att varumarket for lanet
ska na fram och ut ar samordning och samsyn en nodvandighet. Detta ar gjort i till exempel
framtagandet av Varmlandsstrategin. En levande dialog kring det gemensamma varumarket skapar
kvalitet i varumarket och kan bidra till att det far en attraktiv paketering. En viktig del av
varumarkesarbetet ar att med kreativa processer kontinuerligt arbeta for en samsyn kring
varumarket, hos kommunerna, naringslivet, féreningslivet, myndigheter, invanare och
besoksnaring. Helt enkelt det som missionen sager: Framtidens Varmland skapar vi tillsammans.



PLATSVARUMARKETS BETYDELSE FOR OLIKA
ALDERSGRUPPER

Olika preferenser i val av bostadsort utifran alder

En del av malen med varumarkesarbetet ar att fa fler att valja att flytta till Varmland. Varje person
som star infor ett beslut om att flytta tar hansyn till en mangd olika faktorer. Det kan handla om
arbetsmarknad, boendemiljo, sociala aspekter som narhet till slakt och vanner. Ofta finns ett
primart motiv till en flytt, men att andra aspekter ocksa vags in i beslutet.

De varierande preferenserna som olika personer uppger i olika studier har som oftast en
anknytning till alder och livsfas. | Region Stockholms flyttstudie 2022 beskrivs att unga inflyttande i
forvarvsarbetande alder varderar arbete och karriar hogt, medan personer som ar 50 ar eller aldre
rangordnar mer boendemiljomassiga faktorer kopplade till fritid hogt. | var undersokning visar sig
liknande tendenser i vad de olika aldersgrupperna varderar som viktigast vid val av bostadsort. De
yngsta skattar karriarmassiga varden som jobb och utbildning hégst, medan de aldsta skattar natur
och kultur hogst. Aven om inte syftet har varit att undersdka direkta flyttorsaker, ser vi att Varmland
varderas utifran samma faktorer kopplat till alder som i region Stockholms flyttstudie.

Den yngre och mer flyttbara malgruppen

Unga vuxna ar den mest flyttbenagna gruppen och star for majoriteten av alla flyttar i Sverige. Unga
vuxna ar en viktig aldersgrupp for lanet; manga som kommer hit stannar kvar, arbetar och bildar
senare familj. | analysen har vi gjort en fordjupning med fokus pa de unga vuxna. Analysen visar att
de yngre har en nagot mindre positiv bild av Varmland, skattar att bo i Varmland lagre och
forknippar lanet i lagre grad med intressanta jobbmajligheter, an vad aldre gor. Daremot ar
utbildningsrelaterade preferenser for personer i aldern 18-34 ar Varmland starkare, bade vad
galler att det finns intressanta utbildningsmajligheter i lanet och vetskap om Karlstads universitet.



NASTA STEG | VARUMARKESUTVECKLINGEN
ATTITYDS REKOMMENDATIONER

Fortsatt kontinuerlig uppféljning av varumarket Varmland

Arbetet med Varmland som platsvarumarke har pagatt sedan borjan av 2000-talet. 2004 genomfordes en
forsta kannedomsmatning, vilken genomforts med kontinuitet sedan dess. Med dessa egna historiska
erfarenheter, vet vi att varumarkesarbetet behdver agera med langsiktighet i fokus, och fortsatta att
fordjupa kunskapen kring malgruppen och platsvarumarkets kontext. Matningarna bidrar till larande och
underlag for dialog.

Fordjupad forstaelse for extern respektive intern bild

De positiva uppfattningarna som finns om Varmland bade externt och internt ar positivt och utgér en bra
grund for det fortsatta arbetet. Att analysera och hantera balansen mellan de negativa associationer som
gors till lanet kontra de positiva associationerna och hur dessa paverkar lanets identitet och image ar en
fordjupande analys som kan goras i ett nasta steg.

Fordjupad forstaelse for interna skillnader

Ett nasta steg i processen av att utvardera varumarket kan vara att utforska hur de lokala kommunala
varumarkena och lanets varumarke samspelar och hur kommunerna forhaller sig till lanets varumarke.
Utan en samsyn for det regionala varumarket ar det svart att na framgang.

Fordjupad malgruppsforstaelse

Olika preferenser hos aldersgrupper har visat sig vara faktorer som har stor inverkan vid val av bostadsort.
Ett nasta steg kan vara att undersdka hur olika vardeerbjudanden kan paketeras for att tilltala exempelvis
den yngre malgruppen. Hur kan de jobbmojligheter som finns i Varmland paketeras for att tilltala den yngre
malgruppen och hur kan Varmland uppratthalla bilden av intressanta utbildningsmaéjligheter?

Fordjupad férstaelse for bilden av det varmlandska naringslivet

Forestallningar om det varmlandska naringslivet finns bade externt och internt. Hur val 6verensstammer
dessa uppfattningar om naringslivet, med det som naringslivet erbjuder? Behodvs en annan paketering?
Behovs ytterligare kommunikativa insatser?
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