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BAKGRUND

Region Varmland ar en drivande aktor i arbetet
med Varumarket Varmland. Arbetet riktar in sig
pa att skapa forutsattningar for andra
organisationer, foretag och féreningar att bidra
till varumarket Varmland. Malet ar att 6ka
attraktionskraften och fa fler att flytta till eller
stanna i lanet, fa fler besdkare och fa fler foretag
att etablera sig i lanet.

For att skapa ratt forutsattningar anvands olika
kunskapsunderlag, verktyg och material.
Matningar av attityder, kdnnedom och
attraktivitet i relation till lanet Varmland har
darfér genomforts vid ett flertal tillfallen, varav
senaste matningen som utférdes 2017.

Varumarkesplattformen for Varmland ar
integrerad i den regionala utvecklingsstrategin,
Varmlandsstrategin 2014-2020 som har 33 mal.
Mal 9 utgors av att "Varmland ska vara mer kant
for sina styrkeomraden och det vi vill att dessa
forknippas med”

Resultatet i denna attitydmatning blir en
utgangspunkt ocksa for den nya regionala
utvecklingsstrategin for Varmland,
Varmlandsstrategin 2040.

SYFTE

Syftet undersOkningen ar att kartlagga
kannedom om och attityder till Varmland.

For att kunna gora jamforelser med tidigare
matning och utvardera om forflyttningar i
uppfattningar har skett har en utgangspunkt varit
att stalla samma fragor som i tidigare matning.
Den tidigare matningen gick i linje med mal 9 i
Varmlandsstrategin 2014-2020 med syfte att
folja upp utvecklingen av mal 9.

Under framtagande av denna matning har den
nya regionala utvecklingsstrategin,
Varmlandsstrategin 2040 arbetats fram och
ocksa utgjort underlag till matningen, i syfte att
fa en nollmatning av de nya styrkeomraden som
finns for Varmland.

GENOMFORANDE

Malgrupp och urval: Malgruppen ar Sveriges
befolkning 18-64 ar, exklusive boende i Varmland.
Urvalet ar gjort riksrepresentativt pa kon, alder och
region,. Resultatet har viktas pa totalniva for en exakt
riksrepresentativ fordelning. Hansyn har tagits till
urvalsforfarandet for matningen 2017, for att fa bra
jamforbarhet.

Metod: webbpanel.
Antal intervjuer: 3083

Antal screenade: 11 (De som pa forsta fragan svarat
att de inte hort talas om Varmland. Darmed har de
inte gatt vidare i undersdkningen)

Datainsamlingsperiod: 27 april-10 maj 2021

Resultat: Resultatet ar sammanstallt i diagram
Jamforande siffror med tidigare matningar inkluderas
for att visualisera utvecklingen over tid. |
anteckningsfalten finns signifikanta skillnader i
bakgrundsdata; kon, alder och region.

Analys: Jamforelse med tidigare matning av
varumarket Varmland utfors. Analysen inkluderar
aven jamforelser mellan olika demografiska
undergrupper, utifran kon, alder och region. Analys
gors ocksd med styrkor i Varmlandsstrategin 2014-
2020 samt styrkor i Varmlandsstrategin 2040.
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BAKGRUND - RESPONDENTERNA

. _ Antal Antal Fordelning
Antal svarande | Antal svarande Fordelning Region/Lén svarande svarande efter viktat
(%) efter viktat (%) resultat
resultat
Angréansande 720 23 23
Man 1490 52 o1 Norra 381 12 12
Kvinna 1593 48 49 Stockholm 723 23 25
Soédra 821 27 27
Totalt 3083 100 100
Ostra 438 14 14
Férdelning Totalt 3083 100* 100*
2 Antal svarande .
Alder Antal svarande efter viktat
(%)
resultat
18-34 ar 892 29 37 Fordelningen pa kén och region ar representativ i

forhallande till Sveriges befolkning. Unga 18-34 ar ar

35-49 ar 1106 36 33 ndgot underrepresenterade i undersdkningen. Resultatet
05 G55 - - har viktats for att fa exakt representativitet pa alla tre
orar parametrar; kon, alder och region.
Totalt 3083 100 100
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Grundskola Gift 1117
Gymnasieutb 964 31 Sambo 793 26
Yrkesméssig Sarbo 257 8
utbildning e 7
Vuxenutbildning 140 5 Sl < &
i Annat 31 1
.Eft(.argymnas'lal o 505 7
utbildning- upp till 2 ar
; Totalt 3083 100
Eftergymnasial
utbildning- 2-4,5 ar b et
Eftergymnasial A;\talr]t;alllrr; i Antal s;arande
utbildning- 5 ar eller 376 12 usnalle )
mer Inga 1933 63
Forskarutbildning 63 2 1 487 16
2 522 17
Annat 34 1
3 116 4
Vet ej/vill ej svara 9 0 4 eller fler o5 1
Totalt 3083 100 Totalt 3083 100
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RESULTAT
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Kannedom

HUR VAL KANNER DU TILL VARMLAND ?

Kanner till mycket bra . 2; 1 av 4 kanner till
i Varmland ganska eller
mycket bra

nert I oo
Kanner till ganska bra

22%

59%
canner it e RN so = 2021

57%
2017

15%
Hort talas om men kéanner €j till - °

15%

0%
1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
attityd

Respondenter som ej hort talas om Varmland besvarar inga fler frdgor an denna. n= 3094

Ej hort talas om



HAR DU BESOKT VARMLAND?

Ia d : - 17% 86% av de som
a, det senaste aret v . .
22% kanner till Varmland

har nagon gang
besokt Varmland.

Ja, for 1-3 ar sedan
2

4%

m2021
2017

Ja, for mer an 3 ar sedan

45%
Nej
16%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Flervalsfraga. Fragan stalls till de respondenter som svarat att de kénner till Varmland lite, ganska bra eller mycket bra. n= 2609

Kannedom
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Kannedom

AV VILKEN ANLEDNING BESOKTE DU

VARMLAND?

Genomresa (passerat, stannat till
pa vag till annat slutmal)

33%

[0)
For att besoka vanner eller slakt I 29%

31%
Ett intressant besoksmal 21%
Arbetsrelaterat besok ] 17%0
19%
Evenemangsrelaterat besok (ex
idrotts-, kultur-, I 17%
festivalevenemang)
Studierelaterat besok ] Ef)%
4%
2017: Som besOkare/turist
. I 8%
Annat: 0%
0% 20% 40%

Flervalsfraga. Fragan stélls till de respondenter som uppger att de har besdkt Varmland

59%

Framsta anledningarna till
besok:

« Stannat till pa genomresa
* BesoOkt vanner/slakt

* Intressant besdoksmal

m 2021
2017

60%

.n=2094

Ex pa annat: skidresa, spa, J

\\ semester, har bott dar.

80%

100%
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Varumarke

VILKEN AR DIN BILD AV VARMLAND?

60% av de som
kanner till eller har
hort talas om

2021 1% 29% 41% 9% Vérmland har en
positiv bild av
Varmland.
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Mycket negativ) 2 3 4 m5 (Mycket positiv) Vet ej

attityd

Ny fraga. Stalls till de som svarat att de kaénner till Varmland och de som inte kanner till men har hért talas om Varmland. n=3083



HUR UPPLEVS
VARMLAND?

* Vad forknippas Varmland med?
* Vad associeras Varmland med?




Varumarke

VILKA POSITIVA ASSOCIATIONER FAR DU

NAR DU HOR VARMLAND?

Naturen/landskapet 22%
Dialekten/varmlandskan 11% (2017: 17%)

Skogen 9%

Vanlighet, trevliga/glada manniskor 8%
Vackert/fint 7%
Trevligt/gemytligt/mysigt 6%
Konst/kultur/litteratur 5%

Sola i Karlstad/Sol/fint vader 4% (2017: 7%)

Lugnt/rofyllt 3%

Sommar/varme 2%

Minnen fran att ha bott dar, har slakt/vanner dar 2%
Vanern/Klaralven/sjoar 1%
Lantligt 1%
Selma Lagerlof/Margacka 1 1%
Sné/vinter/skidakning 1 1%

Ack Varmland du skona/Varmlandsvisan 1%
Karlstad 1%

Rally/Svenska rallyt 1 1%

Sven-Ingvars 1%

Ovrigt 3%

Inget/vet ej 23% (2017: 32%)
0% 20% 40% 60% 80%

Frivillig att besvara n=3083

100%

Jamfort med 2017:
Farre som svarar
inget/vet ej.

Farre som associerar
till dialekten.

Farre som associerar
till Sola i Karlstad och
soligt vader.

attityd



Skog och fina
naturupplevelser.
Vargar. Roda sota

stugor. Fin och mysig
dialekt.

Detta ar orord
natur, vila och
avkoppling.

Trevliga manniskor.
Lars Lerin, Hanna
Hellquist och Mia

Skaringer. Go dialekt.

Foretagsanda. Sol.

Rotter.

Hockey, natur och trevliga
manniskor

Vacker natur,
Glada och positiva
innevanare,
Obetydlig trangsel.

Gransar till Norge,
vanster om Stockholm

Ack Varmeland du skona.
Froding, Ferlin, Lagerlof m fl.
Sven-Ingvars, Hagegard m fl

Navgrot. Karnasen och

Gammelvala. Stefan Holm,
Boltic och Farjestad. Mycket
trav. Fryks- och Klaralvsdalen

attityd



Varumarke

VILKA NEGATIVA ASSOCIATIONER FAR DU
NAR DU HOR VARMLAND?

Avlagset belaget/langt bort
Glesbygd/lantligt/bonnigt

Dialekten

Ode/utflyttning

Vadret/kallt/snd

Social problematik/arbetsloshet/segregering
FBK/hockey

Trakigt/handelselost

Mygg

Varg/vargjakt/varghat

Manniskor ar konservativa/inskrankta
Raggare

Daliga kommunikationer/vagar
Framlingsfientlighet/rasism

Ovrigt

Inget/vet ej

n=2386

0% 20%

7% (2017 4%)
- 5%
. 5%
. 5% (2017: 3%)

M 3%

m 3%

m 2%

W 2%

m 2%

m 2%

W 2%

m 2%

1%

1%

- 7%
I 6 3%

40% 60%

80%

Jamfort med 2017:;
Farre som svarar
inget/vet ej.

Fler som associerar
Varmland med att det
ligger avlagset och
otillgangligt, liksom
utflyttning.

100%

attityd



Associationer till
rally och bandy,
dvs termosfylla

Jobbig dialekt,
bonder, oseriost

Stora avstand
Infrastruktur

Fulla raggarungdomar i
nedsuttna risiga bilar.

Vargdebatten
Glesbygdsproblem.

Déende sma orter
som ser nedgangna
och trakiga ut.

Inskrankthet. forlegade
varderingar. Rasism.

Tung industri

Avfolkning mycket
glesbygd stora sociala

problem

attityd



Varumarke

| VILKEN UTSTRACKNING FORKNIPPAR DU
VARMLAND MED...

Vacker natur 2021 9% 35% 9%
2017 B 9% 32% 8%
Bra boendeforutsattningar 2021 4% 21% 22% - 8% 43%
2017 W6% 25% 25% 9% 33%
Bra forutsattningar for sport- och fritidsaktiviteter 2021  E8% 19% 32% - 14% 31%
2017 B% 18% 38% S 20% 19%
Rikt kulturutbud 2021 1E"8% 25% 23% 9% 32%
2017 WWT10% 27% 27% o 11% 23%
Ett intressant besoksmal 2021 4% 25% 38% IOV 12%
2017 W5% 22% 38% NS 10%
Intressanta utbildningsmajligheter 2021 I""10% 19% 13% 5% 47%
2017
Intressanta jobbmojligheter 2021 I N 14% 17% 9% B% 48%
2017 IS 22% 22% 8% 2% 36%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

attityd

B 1 (Inte alls) 2 3 4 m5 (I mycket h6g utstrackning) Vet €]

"Intressanta utbildningsmajligheter” ny for 2021. n= 3083



Kannedom

VAD HAR HOGST ATTRAKTIONSVARDE FOR
DIG VID VAL AV BOSTADSORT?

. il 60%
Bra boendeforutsattningar 58%
) 54%
Intressanta jobbmajligheter 53%
e 50%
Vacker natur 46%
Slakt/vanner AN 40%
m 2021
Bra forutsattningar for sport- [ 19% 2017

och fritidsaktiviteter 20%

Rikt kulturutbud e %g?ﬁ

Intressanta | eA
utbildningsmaojligheter

B 3%
Annat 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
attityd

Flervalsfraga. Max tre alternativ. Ordningsfoljden for alternativen har slumpats. Alternativet Slakt/vanner ar nytt alternativ fér 2021. n= 3083



| VILKEN
UTSTRACKNING AR
VARMLAND KANT FOR
SINA
STYRKEOMRADEN?

e Styrkor utpekade i
Varmlandsstrategin




Varumarke

| VILKEN UTSTRACKNING FORKNIPPAR DU

VARMLAND MED.

Skog - som bas for naringslivet

Skog - naturen som plats for rekreation och friluftsliv

Vénern

Residensstaden Karlstad

Strategiskt lage mellan Oslo och Stockholm

Karlstads universitet

Livskraftig region med platser som ger livskvalitet for manniskor
Konkurrenskraftigt naringsliv

Kultur och kreativitet

m 1 (Inte alls) 2

Nya fragor. n= 3083

5% 21%
k%
|

B 6%
B 2%
B 0%
B 10%
6%
B 2%

10%

15%

21%

22%

13%

0% 20%

3 4 m5 (I mycket h6g utstrackning)

32%

36%

26%

23%

27%

26%

28%

30%

40%

31%

28%

23%

22% 20%

21% 27%

22% 30%

11% 4%

40%

70%

19% 28%

50%  60% 80%  90%

Vet €]

13%

15%

18%

100%

attityd



) ) Varumarke
| JAMFORELSE MED 2017:

Skog - som bas for naringslivet m5% 21% S 32%  e— 23%
2017: Skogen som resurs for industri, forskning och besoksnéaring nSEE="6% 18% S 27T% EEEEQEYem— 19%

Skog - naturen som plats for rekreation och friluftsliv & 15% o 86% T gl 3%
2017: Skogen som resurs for rekreation och friluftsliv. B% 13% eSSz S 1 3%

Vanern m=7% 21% T 31% DD — 15%
2017:Vanern m=10% 24% - 28% 002020 QY 16%
Residensstaden Karlstad m8°6% 22% o 28% @Y 18%
2017: Karlstad B=7% 21% T 30% DS —— 14%
Strategiskt lage mellan Oslo och Stockholm @R =12% 26% o 22% g 20%
2017: Lanken till Oslo  ningumm 5% 23% o 20% 02020 @gem 22%
Karlstads universitet mE=10% 23% 0 21% g 27%
2017: Karlstads universitet g 16% 25% 0 19% gYem 22%
NY: Livskraftig region med platser som ger livskvalitet for manniskor —EESE=10% 27% S 22% 0 wpoem 30%
Konkurrenskraftigt naringsliv. - mgm===13% 26% C11% 98 40%
2017: Internationellt naringsliv s 19% 23% 9% B% 33%
Kultur och kreativitet BSm==12% 28% T 19%  mipgem 28%
2017: Berattartradition g 17% 22% 0 19% 200 @oeem 22%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

attityd

| 1 (Inte alls) 2 3 m4 m5 (I mycket hog utstrackning) Vet gj

Nya fragor. n= 3083



Varumarke

HUR ATTRAKTIVT TYCKER DU VARMLAND
VERKAR VARA SOM REGION ATT...

arbeta i . 12% 29% 20% l 29%
bo i l 11% 30% 26% . 20%
jamf 2017: arbeta och bo i . 16% 39% 25% . 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 4 m5 (Mycket attraktivt) Vet gj

attityd

Fragan fran 2017 ar uppdelad i tvd. n= 3083



VARFOR AR VARMLAND ATTRAKTIVT/EJ
ATTRAKTIVT SOM REGION ATT ARBETA I?

Attraktivt: Ej attraktivt:

 Har anknytning till Varmland * Har ingen anknytning till
Varmland/fel lage geografiskt

* Vet inget om
arbetsmojligheterna i Varmland

* Trevligt, naturen, lugnet
* |Intressanta jobb

e Centralt lage, narhet till andra

stider * Trivs dar jag bor, har inga

planer pa att flytta

» Glesbygd, ingen storstad, fa
jobbmojligheter

attityd

Samtliga 6ppna svar redovisas i bilaga.



Kanns langt bort fran
huvudstaden och

Nara forbindelser
med Oslo,
Goteborg och
Stockholm

Narhet till stad

andra utbud och natur

Min uppfattning ar att
arbetslosheten ar hog

Stor variation av
arbetstillfallen och en
regin som utvecklas
positivt.

Jag lockas inte av
smastadslivet

Jag har ingen aning om vilka Levande bygd

arbetsplatser som finns

attityd



VARFOR AR VARMLAND ATTRAKTIVT/EJ
ATTRAKTIVT SOM REGION ATT BO I?

Attraktivt: Ej attraktivt:

* Narhet till natur, fin miljo * |nte aktuellt att flytta

* Lagom stort * Inte tankt tanken tidigare

* Lagom avstand, nara till det mesta * Kanner inte till Varmland tillrackligt
* Lugnt tempo, lugn * Har ingen anknytning till Varmland

e PAminner om hemma

* Rimliga huspriser, mojligheter att
kunna bo bra, fina hus

* Karlstad en lagom stor stad, trevlig
stad

* Trevligt folk
attityd

Samtliga 6ppna svar redovisas i bilaga.



Trivsamt, ett annat
lugn an i
storstadsregionerna.

Valdigt trevligt och
dessutom nara till
bade Norge och
"Sverige”.

Attraktionen ligger framst i
naturupplevelserna, men
min uppfattning ar aven att
invanarna ar vanliga och
valkomnande.

Mycket natur. Finns vatten i
narheten. Det finns aven en stor
stad Karlstad - det finns lite av
varje.

Fina hus och bra
byggmojligheter.

Daliga
kommunikation
er och glest Foredrar
mellfan storstadslivet
samhallen

Bade Karlstad och Arvika ar
trevliga stader med aktiva
kulturliv och ett behagligt
livstempo. Nara till natur,

Wermlandsoperan,

Varmlandsteatern, museer

och (i alla fall i Karlstad) en
hel del fina restauranger.

attityd



n=3083

BesOoksmal

HUR ATTRAKTIVT TYCKER DU VARMLAND
VERKAR VARA SOM BESOKSMAL?

o I4% - b - -
o I b - - - -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 1 (Inte alls attraktivt) 2 3 4 m5 (Mycket attraktivt) Vet ej

attityd



Besoksmal

HUR ATTRAKTIVT TYCKER DU VARMLAND
VERKAR VARA SOM BESOKSMAL?

Attraktivt Ej attraktivt

* Intressanta besoksmal, fina miljoer, » For lite aktiviteter och besdksmal
mycket att titta pa, besdka och

* Fint men saknar nagot som sticker
uppleva

ut

* Har mycket natur, vandring, friluftsliv,
skidakning

* Rikt kulturutbud

* Vackert, trevligt och glatt

e Karlstad en trevlig stad

o Kanner till for lite

* Andra pratat positivt

attityd



Det verkar vara sa
himla vackert dar,
med en stor del av
vart Svenska kulturarv
bevarat.

Fint men sticker
inte ut mycket.

Attraktivt besoksmal
vad galler
naturupplevelser,
rekreation.

Besoker garna
Varmland for
musikevenemang och
naturupplevelser.

Inte jattemycket stora
sevardheter men lite kultur och
mycket skog.

Jag tycker
Varmland verkar
vara en orord
skonhet,

Det finns vissa
sevardheter som
ex. Marbacka,
men i allmanhet
ganska jamngratt.

Det ar vackert och finns
mycket natur och kulturella
besoksmal att tillga.

attityd



BesOoksmal

VAD SKULLE FRAMST LOCKA DIG ATT
BESOKA VARMLAND?

Naturen/naturupplevelser 71%

]
Kultur 21% 31%

Vinteraktiviteter PR 1% 25%

i e A3%
Sommaraktiviteter 19% 0

Matupplevelser N 14%

m 2021
Intressant historik I 18% 2017

Specifikt evenemang . 2%6%

Vanner/familj I 19%

B o%
Annat ° 7%

Inget/Varmland lockar inte e 85/8/0

0% 20% 40% 60% 80% 100%
attityd

Flervalsfraga. Nya alternativ for 2021: Matupplevelser, Intressant historik, Vanner/familj. n=3083



SAMMANFATTNING

attityd



60 PROCENT HAR EN POSITIV BILD AV VARMLAND

* De positiva associationerna som gors kan kopplas till naturvarden och kultur. De flesta gor positiva
associationer till lanets natur och landskap, skogen och att det ar fint, lugnt och rofyllt i Varmland.
Manga har ocksa positiva associationer till dialekten och trevliga och glada manniskor.

* De negativa associationerna handlar om uppfattningar om att lanet ligger avlagset, ar ett glesbygdslan
och att har finns utflyttning och social problematik.

» Vacker natur och bra boendeforutsattningar har hog attraktionskraft nar det galler val av bostadsort och
ar omraden dar Varmland har en stark position. Konkurrenskraftigt naringsliv i bemarkelsen intressanta
jobbmojligheter ar ocksa ett omrade som upplevs viktigt vid val av bostadsort och dar associationen med
Varmland ar som svagast.

attityd



ANALYS

attityd



SYFTE

Undersokningen syftar till att kartlagga kdannedom och uppfattningar om Varmland.

Undersokningen har ocksa till syfte att folja upp mal nio i den tidigare Varmlandsstrategin 2014-2020. Mal
nio innefattar atta styrkeomraden som lanet ska forknippas med. Dessa styrkeomraden ar: Valkomnande
och oppet, Skog, Berattartradition, Karlstad, Internationellt naringsliv, Lanken till Oslo, Vanern samt
Karlstads universitet

| den nya regionala utvecklingsstrategin for Varmland som antogs den 2 juni 2021 framgar lanets styrkor
till: Kultur och kreativitet, Konkurrenskraftigt naringsliv, Livskraftig region - platser for livskvalitet, Karlstads
universitet - en utvecklande kunskaps- och forskningsmiljo, Strategiskt lage - ett expansivt tillvaxtstrak
mellan Oslo och Stockholm, Residensstaden Karlstad - En dynamisk plats som attraherar, Skogen - en
vaxande framtidsresurs samt Vanern - en viktig tillgang och transportled. Unders6kningen har ocksa
kartlagt i vilken grad Varmland forknippas med dessa nyligen framtagna styrkeomraden och utgér darmed
en nollmatning for Varmlandsstrategin 2040.

- Analysen av undersOkningen kommer att berora styrkeomradena fran de tva strategierna.

attityd



JAMFORANDE ANALYS MELLAN 2017 - 2021

» Fordelningen pa kon, alder och geografisk tillhdrighet ar liknande for de som svarat pa undersékningarna genomférda 2017 och 2021.
Dartill har data i bada matningarna viktats for en exakt representativ fordelning i férhallande till den varmlandska befolkningen
avseende dessa kriterier. Utifran detta kan en jamforelse mellan matningarna goras.

« QOvergripande ar det fa férandringar mellan de tvd undersdkningarna. Det &r nagot farre 2021 &n 2017 som kan besvara fragor om vad
de forknippar lanet med. Farre kan 2021 ta stallning till att det finns bra boendeforutsattningar, bra forutsattningar for sport och
fritidsaktiviteter, rikt kulturliv samt att det finns intressanta jobbmadjligheter, dvs andelen vet ej ar storre.

* | bada matningarna ar det den vackra naturen som Varmland forknippas tydligast med, darefter att det ar ett intressant besoksmal.
Naturen ar den starkaste associationen saval i de spontana associationer som gors kring lanet och pa den direkta fragan om vad de
forknippar lanet med dar olika alternativ presenteras.

» Pa fragan hur attraktivt de tycker Varmland ar att bo och arbeta i, ar resultaten mellan matningarna inte fullt jamférbara da fragan har
separerats till tva fragor i matningen 2021, men visar pa liknande resultat. 25 procent upplever lanet attraktivt att arbeta i och 34
procent upplever det attraktivt att bo i, jamfért med 31 procent 2017. Det ar en hég andel som inte kunnat besvara fragan, 29 procent
géallande arbete och 20 procent gallande boende. Att jamféra med 2017 da atta procent svarade vet €j.

« Varmland som besOksmal ar attraktivt. 62 procent tycker lanet ar ett attraktivt besoksmal, vilket ligger i paritet med 2017. Bada
matningarna visar att det ar framst natur, kultur och aktiviteter som lockar besdkare till Varmland. Kultur ar det nagot farre som
attraheras av 2021 (21 procent) an 2017 (31 procent). 2021 ar det daremot manga fler som attraheras av sommaraktiviteter i

Varmland (43 procent) jamfort med 2017 (19 procent).
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ANALYS STYRKEOMRADEN VARMLANDSSTRATEGIN

Kultur och kreativitet, Konkurrenskraftigt naringsliv, Livskraftig region — platser for livskvalitet, Karlstads universitet - en utvecklande kunskaps-
och forskningsmiljo, Strategiskt lage - ett expansivt tillvaxtstrak mellan Oslo och Stockholm, Residensstaden Karlstad - En dynamisk plats som
attraherar, Skogen - en vaxande framtidsresurs, Vénern - en viktig tillgang och transportled

Varmland forknippas i hog grad med;
* Skog - som plats for rekreation och friluftsliv
* Vanern

* Residensstaden Karlstad

Varmland forknippas i lagst utstrackning med;

* Konkurrenskraftigt naringsliv

* kultur och kreativitet

* Livskraftig region som ger livskvalitet for manniskor

- Detta ar omraden som behdver synliggéras mer och dar andelen som svarat vet ej
ar som hogst.
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ANALYS STYRKEOMRADEN VARMLANDSSTRATEGIN

Férandringar

Nagra av styrkeomradena har omformulerats och ar de som visar pa storst forflyttningar;

Strategiskt lage mellan Oslo och Stockholm /2017: Lanken till Oslo = andelen som instdammer med att det ar kdnnetecknande for
Varmland har 6kat, fran 30 procent till 34 procent.

Konkurrenskraftigt naringsliv / 2017: Internationellt naringsliv > andelen som instammer med att det ar kdnnetecknande fér Varmland
har okat, fran 12 procent till 15 procent. Andelen som svarat "vet ej” har 6kat fran 33 procent till 40 procent.

Kultur och kreativitet /, 26 procent (2017: Berattartradition, 29 procent) = andelen som instammer med att det ar kannetecknande for
Varmland har minskat, fran 29 procent till 26 procent. Andelen som svarat "vet ej” har 6kat fran 22 procent till 28 procent.

- Omformuleringarna som gjorts i och med den nya varmlandsstrategin kan vara bidragande till de forflyttningar vi ser. Det kan ocksa
vara sa att insatser har gjorts for att andra pa bilden av Varmland och att det fatt en viss paverkan.
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OKAD ATTRAKTIONSKRAFT SOM REGION ATT ARBETA OCH
BO I?

Bra boendeforutsattningar, intressanta jobbmojligheter ar tillsammans med natur och narhet till slakt drivkrafter som respondenterna
menar paverkar deras val av bostadsort. Pa fragan hur attraktivt Varmland uppfattas vara som region att bo och arbeta i ar det fler som
upplever regionen mer attraktiv att bo i, 34 procent, an att arbeta i dar 25 procent upplever Varmland attraktivt ur jobbsynvinkel.

Motiveringarna till installningen till att arbeta i Varmland visar att personer som finner regionen attraktiv anser att det finns intressanta
jobb, har anknytning till Varmland, tycker att lanet har ett centralt Idge och ocksa uppskattar miljon. De som ar mindre attraherade av att
arbeta i Varmland uppger att de inte har nagon anknytning till Varmland, upplever att ligger geografiskt fel, att det ar glesbygd och svart
att fa arbete.

Motiveringarna till att bo i Varmland visar att personer som finner det attraktivt att bo i lanet uppskattar narhet till natur, och
smaskaligheten i avstand och lagom stora stader. De uppger ocksa ett lugnt tempo och trevliga manniskor. Fina hus och rimliga huspriser
och darmed mojligheter att kunna bo bra ar andra faktorer som pavisas. De som uppger att det inte ar attraktivt for dem att bo i Varmland
menar att de saknar anknytning eller inte kanner till lanet tillrackligt. For manga ar det ocksa inte aktuellt att flytta.

Resultatet av undersokningen visar att Varmland inte ar sa kant for jobbmojligheter, ett konkurrenskraftigt naringsliv (15 procent). Pa
fragan om de forknippar Varmland med skog, ar det fler som forknippar skogen som ravara for rekreation (69 procent) an som bas for
naringslivet (49 procent). De har resultaten har pavisats aven i tidigare undersékningar och varit en utmaning fér Varmland under lang
tid. Regionen har ocksa genomfort insatser for att forandra installning till jobbmajligheter i Varmland och arbetat med att synliggora
naringslivet. Det kan konstateras att det ar ett arbete som bor fortga.

Daremot visar undersokningen att Varmland val uppfattas erbjuda drivkrafter for val av bostadsort. Boendeforutsattningar, vacker natur
ar attribut som Varmland rankas med hoga varden overlag. att’tyd



VARMLAND SOM BESOKSMAL

Varmlands som bestksmal uppfattas lika attraktivt 2021 som 2017. Det ar 62 procent som tycker att Varmland ar attraktivt att besoka.
Mest lockar Naturupplevelser, sommar - och vinteraktiviteter samt kultur. Det ar aven intressant att besOka Varmland for matupplevelser
och regionens historia. Varmland uppfattas ha intressanta beséksmal, fina miljder, mycket att titta pa och uppleva. Manga av
respondenterna uppskattar naturen, vandringsmajligheter, friluftsliv som Varmland erbjuder.

Det finns ocksa uppfattningar om att Varmland har for lite aktiviteter och beséksmal och saknar nagot som sticker ut. Flera uppger aven
att de inte kdnner till s& mycket om Varmland som beséksmal.

Naturturism och maltidsturism ar trender som pavisas av Visit Sweden i trendrapporter och program. 2020 var det manga svenskar som
pa grund av pandemin gjorde hemester och semestrade pa hemmaplan. Media rapporterade om invasioner i landets vandringsleder,
naturreservat och naturomraden. For manga naringsidkare var 2020 ett "mardrémsar” (Visit Varmland), dar gastnatter minskade med
drygt 36 procent. Varmland har vanligtvis stor andel utlandska bestkare och pandemin har paverkat besoksnaringen negativt, aven om
den inhemska turismen 6kat. Daremot har Varmland stora resurser inom trenderna for naturturism och maltidsturism, nagot som
undersokningen visar att Varmland redan ar mest kant for.
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